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押宝电动化押宝电动化、、自动自动

驾 驶 技 术 将 是 日 产驾 驶 技 术 将 是 日 产

20202020 年乃至未来几年年乃至未来几年

里的发展重心里的发展重心。。从日产从日产

未来的新能源产品规划未来的新能源产品规划

看看，，轩逸轩逸··纯电只是日纯电只是日

产品牌布局国内新能源产品牌布局国内新能源

市场的第一步市场的第一步。。东风日东风日

产方面透露产方面透露，，除纯电动除纯电动

车型外车型外，，未来日产未来日产 e-e-

POWERPOWER车型也将陆续车型也将陆续

导入到中国市场导入到中国市场。。

日 产日 产 e- POWERe- POWER

车型类似于串联式混合车型类似于串联式混合

动力车型动力车型，，100100%%电力电力

驱动驱动，，但不需要充电但不需要充电，，

其搭载一台发动机专门其搭载一台发动机专门

用于发电用于发电，，动力系统有动力系统有

高效率的先天优势高效率的先天优势，，在在

保 持 动 力 响 应 迅 敏保 持 动 力 响 应 迅 敏 、、

NVHNVH 更受控等纯电动更受控等纯电动

车的特长之余车的特长之余，，将消除将消除

续航焦虑这一纯电动车续航焦虑这一纯电动车

的最大痛点的最大痛点。。

搭 载搭 载 e- POWERe- POWER

技术的车型在日本市场技术的车型在日本市场

收获不俗销量收获不俗销量，，也加强也加强

了日产对这一技术路线了日产对这一技术路线

的 信 心的 信 心 。。 据 悉据 悉 ，， 自自

20162016 年起年起，，日产汽车日产汽车

在日本市场售出的在日本市场售出的 e-e-

POWERPOWER 车 型 已 超 过车 型 已 超 过

3030万辆万辆。。

目前目前，，日产在华引日产在华引

进搭载进搭载 e-POWERe-POWER 技技

术的车型已提上日程术的车型已提上日程，，

未来将与纯电动车型一未来将与纯电动车型一

起推进起推进，，形成两种新能形成两种新能

源车型战略路线双管齐源车型战略路线双管齐

下的格局下的格局。。据东风日产据东风日产

方 面 透 露方 面 透 露 ，， 到到 20222022

年年，，日产将在中国市场日产将在中国市场

推出推出22款款e-POWERe-POWER车车

型型、、33款纯电动车型款纯电动车型。。

““日产智行日产智行 （（NISNIS--

SAN IntelligentSAN Intelligent MoMo--

bilitybility） ”） ”技术是日产技术是日产

在在““智能驾驶智能驾驶”“”“智能智能

动力动力”“”“智能互联智能互联””三三

大领域的技术结晶大领域的技术结晶，，而而

““日产智行日产智行””技术的导技术的导

入入，，早在早在 20182018 年就已年就已

经开始经开始。。经过了经过了 20192019

年一年时间的蓄力年一年时间的蓄力，，东东

风日产将在风日产将在 20202020 年进年进

一步让其加速落地一步让其加速落地。。其其

中中，“，“智能驾驶智能驾驶””方面方面

的新技术将会是的新技术将会是““排头排头

兵兵”。”。

目前目前，，拥有拥有 LL22 级级

自动驾驶能力的自动驾驶能力的 ProPro--

PILOTPILOT““超智驾超智驾””仍处仍处

于智能驾驶早期阶段于智能驾驶早期阶段，，

未来还会有一系列新技未来还会有一系列新技

术加入术加入，，例如例如 e-Pedale-Pedal

一体化智控踏板技术一体化智控踏板技术、、

Brain- to-VehicleBrain- to-Vehicle 脑控脑控

车 技 术车 技 术 ，， 以 及以 及 InvisiInvisi--

ble- to- Visibleble- to- Visible 无 形 可无 形 可

视化技术等视化技术等。。值得一提值得一提

的是的是，，这些驾驶技术并这些驾驶技术并

非 单 纯 的 概 念 展 示非 单 纯 的 概 念 展 示 。。

e-Pedale-Pedal 一体化智控踏一体化智控踏

板技术将陆续普及到东板技术将陆续普及到东

风日产车型上风日产车型上，，ProPIProPI--

LOTLOT““超智驾超智驾””自动自动

驾驶辅助系统也会逐步驾驶辅助系统也会逐步

进化完善进化完善。。

日系品牌加快战略转型步伐
瞄准“新四化”发力，导入新产品、新技术、新服务

本报记者 邹勇

2019年，丰田、本田、日产三家日系车企在华合资公

司的销售均呈现了增长态势，纷纷提前完成全年目标。经过

一整年车市寒冬的历练，“日系三强”在新的一年里将瞄准

“新四化”发力，加速企业转型。

早在早在 20172017 年年，，丰丰

田就公布了其新能源田就公布了其新能源

汽车的产品战略汽车的产品战略，，即即

到到 20202020 年年，，丰田将向丰田将向

全球推出超过全球推出超过 1010 款纯款纯

电 动 汽 车电 动 汽 车 ；； 到到 20252025

年年，，丰田旗下全系车丰田旗下全系车

型 都 将 推 出 纯 电 动型 都 将 推 出 纯 电 动

版版；；到到 20302030 年年，，丰田丰田

在全球的电动化汽车在全球的电动化汽车

年 销 量 将 超 过年 销 量 将 超 过 550550 万万

辆辆，，而纯电动汽车和而纯电动汽车和

燃料电池汽车等零排燃料电池汽车等零排

放车型的年销量力争放车型的年销量力争

达到达到100100万辆以上万辆以上。。

在中国市场在中国市场，，丰丰

田全面转型电动化将田全面转型电动化将

从今年上半年正式投从今年上半年正式投

放市场的放市场的 C-HRC-HR 纯电纯电

动版和奕泽纯电动版动版和奕泽纯电动版

开始开始，，预计预计 20252025 年将年将

在中国市场投放在中国市场投放 1010 款款

全新纯电动产品全新纯电动产品。。

相比其他新能源相比其他新能源

产品产品，，丰田更想做的丰田更想做的

是如何将纯电动车的是如何将纯电动车的

产品理念传达给每一产品理念传达给每一

位用户位用户：：纯电动产品纯电动产品

的核心是安全的电池的核心是安全的电池

设计设计、、高效的充电效高效的充电效

率率，，以及可以媲美燃以及可以媲美燃

油车的操控性油车的操控性。。

同时同时，，丰田将在丰田将在

TNGATNGA 架 构 的 基 础架 构 的 基 础

上上，，延伸出全新的延伸出全新的 e-e-

TNGATNGA 平台架构平台架构。。而而

基 于 这 样 的 平 台 架基 于 这 样 的 平 台 架

构构，，丰田将为前轮驱丰田将为前轮驱

动动、、后轮驱动和全轮后轮驱动和全轮

驱 动 的 车 型 开 发 应驱 动 的 车 型 开 发 应

用用 ，， 且 提 供 前 部 模且 提 供 前 部 模

块块、、中央模块中央模块、、后部后部

模块模块、、电池和电机模电池和电机模

块块，，通过多种电机组通过多种电机组

合合，，灵活运用和应对灵活运用和应对

不同驱动方式及动力不同驱动方式及动力

的性能车型的性能车型。。

对于一款新能源对于一款新能源

车型来说车型来说，，最重要的最重要的

仍是续航能力仍是续航能力，，所以所以

在动力电池方面在动力电池方面，，丰丰

田也在积极准备田也在积极准备，，并并

且针对电池组且针对电池组、、车辆车辆

对 于 电 池 的 装 载 能对 于 电 池 的 装 载 能

力力、“、“三电三电””技术等提技术等提

出了自己的目标出了自己的目标。。

目前目前，，丰田已经丰田已经

与东芝与东芝、、松下松下，，以及以及

宁德时代宁德时代、、比亚迪联比亚迪联

手手，，加速新能源汽车加速新能源汽车

领域的合作领域的合作。。根据不根据不

同容量的电池组同容量的电池组，，配配

合不同的零部件合不同的零部件，，组组

成 不 同 的 新 能 源 车成 不 同 的 新 能 源 车

型型。。所以所以，，此架构不此架构不

仅可以保证未来的产仅可以保证未来的产

品布局品布局，，进一步管控进一步管控

成本成本，，同时也会更加同时也会更加

开放开放。。

此外此外，，丰田提出丰田提出

了 全 新 的了 全 新 的 EVEV 商 业 模商 业 模

式式，，即放弃传统汽车即放弃传统汽车

的 制 造 和 销 售 模 式的 制 造 和 销 售 模 式 ，，

选择更加开放的共享选择更加开放的共享

姿态姿态，，与合作伙伴一与合作伙伴一

起构建全新的发展模起构建全新的发展模

式式。。

从 研 发 制 造 开从 研 发 制 造 开

始始，，用更加合理的价用更加合理的价

格制造性能更好格制造性能更好、、耐耐

久性更强的电池久性更强的电池，，并并

且 从 研 发 制 造 到 租且 从 研 发 制 造 到 租

赁赁、、销售销售、、评估评估，，再再

到二手车和电池再利到二手车和电池再利

用用，，最后至电池回收最后至电池回收

方面方面，，增加电池的附增加电池的附

加值加值，，形成一套完善形成一套完善

的电池循环和闭环体的电池循环和闭环体

系系，，将电池最大化用将电池最大化用

尽尽，，以应对普及电动以应对普及电动

化车辆所面临的新课化车辆所面临的新课

题题。。

丰田：加速投放纯电动产品
“纯电动产品的核心绝对不是硬性参数，

而应该是安全的电池设计、高效的充电效

率，以及可以媲美燃油车的操控性。”

观
点

本田的研发围绕本田的研发围绕

““CASECASE””战略进行布局战略进行布局，，

其涵盖了四大方向其涵盖了四大方向，，即即

互联网互联网（（ConnectedConnected）、）、自自

动驾驶动驾驶（（AutonomousAutonomous）、）、

服 务 与 共 享服 务 与 共 享（（ServicesServices

&& SharedShared）、）、电 动 化电 动 化

（（ElectricElectric）。）。

在电动化方面在电动化方面，，本本

田已经推出了全新的电田已经推出了全新的电

动子品牌动子品牌————ee：：TechTech--

nologynology。。这一品牌不这一品牌不仅仅

仅包括本田旗下的电动仅包括本田旗下的电动

四轮车型四轮车型，，还囊括了电还囊括了电

动摩托车以及全部的电动摩托车以及全部的电

驱动动力系列产品驱动动力系列产品。。其其

中中，，搭载搭载““11..55LL四缸汽四缸汽

油发动机油发动机++双电机双电机””的的

混动版全新一代飞度成混动版全新一代飞度成

为该品牌的首款车型为该品牌的首款车型。。

本田预计于本田预计于 20252025 年之年之

前在中国市场推出多达前在中国市场推出多达

2020 余 款 电 动 汽 车 车余 款 电 动 汽 车 车

型型，，其中包括了混合动其中包括了混合动

力力、、插电混合动力以及插电混合动力以及

纯电动三种动力形式纯电动三种动力形式。。

20192019 年年 1010 月月 3030

日日，，东风本田旗下首款东风本田旗下首款

纯电动车型纯电动车型 X-NVX-NV 正正

式上市式上市。。据本田方面介据本田方面介

绍绍，，本田与东风汽车的本田与东风汽车的

合作侧重点依然是合作侧重点依然是””针针

对电动汽车技术的研对电动汽车技术的研

发发”，”，即双方利用各自即双方利用各自

的技术优势研发东风本的技术优势研发东风本

田电动车田电动车。。除中国市场除中国市场

外外，，本田在发达国家和本田在发达国家和

地区地区，，如美国如美国、、欧洲欧洲、、

日本日本，，以及亚洲或者南以及亚洲或者南

美州国家都以这种形式美州国家都以这种形式

推动电动化发展推动电动化发展。。

对本田而言对本田而言，，无论无论

汽车时代发展方向如何汽车时代发展方向如何

变化变化，“，“为用户提供有为用户提供有

价值服务价值服务””的初心并未的初心并未

发生改变发生改变。。本田负责人本田负责人

表示表示：“：“现在的汽车现在的汽车，，

并不是买卖硬件并不是买卖硬件，，不单不单

单是把车卖给客户单是把车卖给客户，，而而

是满足客户的使用需是满足客户的使用需

求求。。通过硬件产生相应通过硬件产生相应

的服务的服务，，并给客户提供并给客户提供

有附加价值的服务有附加价值的服务。”。”

本田希望与具备新本田希望与具备新

技术的各类企业开展合技术的各类企业开展合

作作，，向客户提供未来出向客户提供未来出

行解决方案的人性化体行解决方案的人性化体

验验，，推动用户在移动生推动用户在移动生

活方面的变化活方面的变化。。本田要本田要

做的不仅仅是成为一家做的不仅仅是成为一家

传统制造企业传统制造企业，，还要成还要成

为一家真正的科技公司为一家真正的科技公司

与技术公司与技术公司。。

去年年底去年年底，，广汽本广汽本

田正式发布全新服务品田正式发布全新服务品

牌牌————““FUNLINKFUNLINK 创创

享车生活享车生活”，”，打造打造33..00服服

务 模 式务 模 式 。“。“FUNLINKFUNLINK

创享车生活创享车生活””包含了包含了

““安心信赖安心信赖”“”“智能便智能便

捷捷”“”“社交互联社交互联”“”“共创共创

共享共享””44大方面大方面，，价值价值

输出贯穿整个服务过输出贯穿整个服务过

程程。。这一品牌的核心这一品牌的核心，，

实质上就是要强化实质上就是要强化““社社

群营销群营销”。”。

广汽本田将运用先广汽本田将运用先

进进、、成熟的互联网技成熟的互联网技

术术，，全面提升客户在售全面提升客户在售

后服务体验各环节的满后服务体验各环节的满

意度和信赖度意度和信赖度，，并以人并以人

和车和车““双核心双核心”，”，在特在特

约店端持续开展各类兴约店端持续开展各类兴

趣俱乐部以及粉丝活趣俱乐部以及粉丝活

动动，，让超过让超过700700万的车万的车

主实现社交互联主实现社交互联，，打造打造

一个广汽本田与用户一个广汽本田与用户、、

用户与用户之间的自由用户与用户之间的自由

沟通平台沟通平台，，共创更精共创更精

彩彩、、更多元化更多元化、、充满各充满各

种可能性的汽车生活种可能性的汽车生活，，

共享更多乐趣和价值共享更多乐趣和价值。。

本田：提供有价值的服务

观
点

“现在的汽车销售，并不是买卖硬件。本

田不单单是把车卖给客户，而是满足客户

的使用需求。”

日产：以新技术先发制人

观
点

“综合考虑目前国内的充电设施、电池技

术、电池价格等因素，结合汽油发动机和

电机技术，可以实现长期发展。”


