
无论是行驶在美国无论是行驶在美国

的州际公路的州际公路，，还是欧洲还是欧洲

或 亚 洲 的 高 速 公 路 系或 亚 洲 的 高 速 公 路 系

统统，，人们看到最多的都人们看到最多的都

将 是 白 色 汽 车将 是 白 色 汽 车 。。 这 是这 是

《《20192019 年巴斯夫汽车原年巴斯夫汽车原

厂漆色彩报告厂漆色彩报告》》 的主要的主要

结论之一结论之一。。

在全球范围内在全球范围内，，大大

约约 3939%%的汽车为白色的汽车为白色。。

这个数字的背后是有趣这个数字的背后是有趣

的现象的现象：：虽然白色是各虽然白色是各

大地区最流行的颜色大地区最流行的颜色，，

但在地区分布上却存在但在地区分布上却存在

显 著 差 异显 著 差 异 。。 在 亚 太 地在 亚 太 地

区区，，几乎每两辆汽车中几乎每两辆汽车中

就有一辆是白色就有一辆是白色；；而在而在

北美以及欧洲北美以及欧洲、、中东和中东和

非洲非洲，，则是每三辆汽车则是每三辆汽车

中有一辆是白色中有一辆是白色。。

除 白 色 外除 白 色 外 ，， 黑黑 、、

灰灰、、银是另外三种最受银是另外三种最受

欢迎的非彩色系欢迎的非彩色系，，其共其共

占占20192019年整体汽车产量年整体汽车产量

的的 3939%%。。这一趋势也体这一趋势也体

现在最受欢迎的现在最受欢迎的SUVSUV车车

型市场中型市场中。。

20192019 年年 ，， 全 球 有全 球 有

2222%%的新车采用了彩色的新车采用了彩色

喷漆喷漆，，其中约有其中约有99%%为蓝为蓝

色色，，77%%为红色为红色。。每种色每种色

彩都反映了与汽车拥彩都反映了与汽车拥有有

者和个性相关的情感动者和个性相关的情感动

机机。。巴斯夫的设计师致力巴斯夫的设计师致力

于通过独特的颜料于通过独特的颜料、、特效特效

和其他创新技术和其他创新技术，，打造出打造出

深邃而亮丽的色调深邃而亮丽的色调。。

彩色系在紧凑车型彩色系在紧凑车型

和其他微型车中广受欢和其他微型车中广受欢

迎迎。。除蓝色和红色外除蓝色和红色外，，

棕 色 和 米 色 也 开 始 流棕 色 和 米 色 也 开 始 流

行行，，特别是在欧洲特别是在欧洲、、中中

东和非洲地区东和非洲地区。。

对于汽车制造商对于汽车制造商、、

乘客和修理厂而言乘客和修理厂而言，，依依

靠软件而非机器运行的靠软件而非机器运行的

汽车代表了一个极其复汽车代表了一个极其复

杂的移动出行世界杂的移动出行世界，，而而

仅仅检查车辆发动机仅仅检查车辆发动机、、

轮胎和刹车以识别故障轮胎和刹车以识别故障

是远远不够的是远远不够的。。

为了提升人们对新为了提升人们对新

一代汽车的信任一代汽车的信任，，总部总部

位于以色列特拉维夫的位于以色列特拉维夫的

初创公司初创公司 Aurora LabsAurora Labs

研发了一款研发了一款““自修复自修复””

软件软件。。它是一个主动式它是一个主动式

远程系统远程系统，，可以检测和可以检测和

修复潜在车辆故障修复潜在车辆故障，，并并

在不让车辆停机的情况在不让车辆停机的情况

下下，，自动更新和验证车自动更新和验证车

载软件载软件。。这款软件由机这款软件由机

器学习和人工智能技术器学习和人工智能技术

提供支持提供支持，，能够深度了能够深度了

解解 100100 多个车辆发动机多个车辆发动机

控制单元控制单元 （（ECUECU）） 内安内安

装了什么软件装了什么软件，，以及软以及软

件之间的关系件之间的关系。。除了能除了能

够检测软件故障外够检测软件故障外，，该该

技术还可以让车辆在不技术还可以让车辆在不

停机的情况下停机的情况下，，远程远程、、

无线更新软件无线更新软件。。

该 公 司 负 责 人 表该 公 司 负 责 人 表

示示，，与智能手机应用程与智能手机应用程

序能够自动实现更新类序能够自动实现更新类

似似，，汽车制造商也能够汽车制造商也能够

不断更新不断更新、、改进网联汽改进网联汽

车 上 运 行 的 软 件车 上 运 行 的 软 件 。。 不不

过过，，汽车制造商需要遵汽车制造商需要遵

循更加严格的法规循更加严格的法规，，其其

中包括中包括 UNECEUNECE （（联合联合

国欧洲经济委员会国欧洲经济委员会）） 等等

机构制定的机构制定的、、与网络安与网络安

全和全和““无线无线””更新相关更新相关

的法规的法规。。

目前目前，，该公司正与该公司正与

一些世界领先的汽车行一些世界领先的汽车行

业参与者合作业参与者合作，，包括德包括德

国国、、美国美国、、韩国和日本韩国和日本

的主要汽车制造商的主要汽车制造商。。
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从某些方面来看从某些方面来看，，雷克雷克

萨斯仍然是一个难以战胜的萨斯仍然是一个难以战胜的

品牌品牌。。在在《《消费者报告消费者报告》》的的

年度调查中年度调查中，，雷克萨斯旗下雷克萨斯旗下

有三款车跻身最可靠车型前有三款车跻身最可靠车型前

十名十名，，J.D. PowerJ.D. Power称其为转称其为转

售价值最高的品牌售价值最高的品牌。。

雷克萨斯全球累计销量雷克萨斯全球累计销量

已经达到了已经达到了10001000万辆万辆，，证明证明

了该品牌相对于日产汽车旗了该品牌相对于日产汽车旗

下的英菲尼迪和本田汽车旗下的英菲尼迪和本田汽车旗

下的讴歌等其他日本豪华车下的讴歌等其他日本豪华车

品牌更加成功品牌更加成功，，后两者在全后两者在全

球的累计销量分别为球的累计销量分别为 260260 万万

辆和辆和540540万辆万辆。。

尽管雷克萨斯于尽管雷克萨斯于19891989年年

在美国成立在美国成立，，主要面对北美主要面对北美

市场市场，，但该品牌正日益成为但该品牌正日益成为

一个全球品牌一个全球品牌，，尤其在中国尤其在中国

和欧洲市场的销量迅速增和欧洲市场的销量迅速增

长长，，而小型跨界车销量也在而小型跨界车销量也在

这两个市场占主导地位这两个市场占主导地位。。

去年去年11--1111月月，，雷克萨斯雷克萨斯

全球累计销量为全球累计销量为 6868..6767 万辆万辆，，

同比增长了同比增长了88..99%%。。其中其中，，在在

美国的销量为美国的销量为2828..7575万辆万辆，，同同

比仅增长比仅增长00..55%%；；在中国累计在中国累计

销售销售 1818..0202 万辆万辆，，同比增长同比增长

2121%%；；欧洲市场销量为欧洲市场销量为 77..6161

万辆万辆，，同比增长同比增长1111..99%%。。

雷克萨斯正在重点关注雷克萨斯正在重点关注

中国和欧洲市场中国和欧洲市场，，其最近几其最近几

次新车亮相都是在这两个市次新车亮相都是在这两个市

场举行场举行，，包括在日内瓦车展包括在日内瓦车展

举行的举行的 UXUX 紧凑型跨界车上紧凑型跨界车上

市发布会和首款纯电动车亮市发布会和首款纯电动车亮

相广州车展相广州车展。。

雷克萨斯首款纯电动车雷克萨斯首款纯电动车

将以电动版丰田将以电动版丰田C-HRC-HR为基为基

础础 ，， 可 能 会 被 命 名 为可 能 会 被 命 名 为 UXUX

ElectricElectric。。这是专门为满足中这是专门为满足中

国和欧洲市场的需求而设计国和欧洲市场的需求而设计

的电动车的电动车，，不会在美国上市不会在美国上市。。

这让一些经销商和业内这让一些经销商和业内

观察人士质疑观察人士质疑，，雷克萨斯在雷克萨斯在

投资和新车型开发方面投资和新车型开发方面，，与与

中国和欧洲相比中国和欧洲相比，，美国是否美国是否

已经处于次要地位已经处于次要地位？？

雷克萨斯品牌高层称雷克萨斯品牌高层称，，

丰田并没有忘记美国市场丰田并没有忘记美国市场。。

雷克萨斯品牌经销商委员会雷克萨斯品牌经销商委员会

主席保罗主席保罗··拉罗谢尔表示拉罗谢尔表示：：

““眼下眼下，，丰田所做的一切丰田所做的一切、、

所有的关注所有的关注，，都是为了让雷都是为了让雷

克萨斯在未来几年以庞大的克萨斯在未来几年以庞大的

车型阵容再度杀回美国市车型阵容再度杀回美国市

场场。”。”

去年去年1010月月，，丰田高管在丰田高管在

华盛顿做出了推出更多新车华盛顿做出了推出更多新车

型的保证型的保证。。经销商表示经销商表示，，他他

们最想要的车型是一款们最想要的车型是一款1818英英

尺长的尺长的SUVSUV，，类似于通用汽类似于通用汽

车 公 司 旗 下车 公 司 旗 下 GMCGMC 品 牌 的品 牌 的

YUKONYUKON XL DXL Denalienali 车 型车 型 。。

拉罗谢尔表示拉罗谢尔表示：“：“这是我们的这是我们的

首要任务之一首要任务之一，，也是雷克萨也是雷克萨

斯高层正在考虑的任务之斯高层正在考虑的任务之

一一。”。”

雷克萨斯在美遭遇“中年危机”

2019 年汽车色彩分析报
告：白色依然是主旋律

Aurora Labs 研发汽车系
统“自愈软件”

据彭博社报道，与

雷克萨斯在中国市

场 的 表 现 截 然 相

反，该品牌在美国

市场正面临着一场

“中年危机”。SUV

车型老旧，新的车

型没有及时跟进用

户需求，这导致雷

克萨斯在逐渐失去

美国市场的份额。

三十年前三十年前，，丰田汽车旗丰田汽车旗

下的豪华车品牌雷克萨斯在下的豪华车品牌雷克萨斯在

全球首次公开亮相全球首次公开亮相，，彼时震彼时震

惊了一众德国老牌豪华汽车惊了一众德国老牌豪华汽车

制造商制造商。。

19891989 年年，，市场触觉敏市场触觉敏

锐的前丰田社长丰田章一郎锐的前丰田社长丰田章一郎

察觉到消费者的用车追求在察觉到消费者的用车追求在

往高端往高端、、豪华方向发展豪华方向发展，，于于

是推出了雷克萨斯品牌是推出了雷克萨斯品牌。。雷雷

克萨斯在美国市场推出后克萨斯在美国市场推出后，，

见惯了见惯了 BBABBA、、林肯林肯、、凯迪凯迪

拉克的消费者突然觉得眼前拉克的消费者突然觉得眼前

一亮一亮。。当年当年，，雷克萨斯以年雷克萨斯以年

销量销量 11..66 万余辆的成绩征服万余辆的成绩征服

了美国消费者了美国消费者，，19891989--19971997

年这九年时间里年这九年时间里，，雷克萨斯雷克萨斯

销量并不算太好销量并不算太好，，至少在需至少在需

求量上涨的美国市场并没有求量上涨的美国市场并没有

取得太大的成功取得太大的成功。。

随 后随 后 ，， 雷 克 萨 斯 于雷 克 萨 斯 于

19981998年推出的第一代年推出的第一代RXRX车车

型爆红型爆红，，让其逐渐成为美国让其逐渐成为美国

豪华汽车市场的佼佼者豪华汽车市场的佼佼者，，并并

多次夺得年度豪华车销量冠多次夺得年度豪华车销量冠

军军。。但如今但如今，，其在美国市场其在美国市场

的需求已经开始有些疲软的需求已经开始有些疲软，，

销量落后于宝马和戴姆勒旗销量落后于宝马和戴姆勒旗

下的梅赛德斯下的梅赛德斯--奔驰奔驰。。

雷克萨斯曾经是当之无雷克萨斯曾经是当之无

愧的豪华汽车领军者愧的豪华汽车领军者，，但在但在

20102010 年之后年之后，，就没有再在就没有再在

美国市场占据榜首位置美国市场占据榜首位置。。对对

于更注重于更注重 SUVSUV 和皮卡车型和皮卡车型

的美国市场来说的美国市场来说，，雷克萨斯雷克萨斯

车型更新迭代速度太慢车型更新迭代速度太慢，，跟跟

不上竞争对手的节奏不上竞争对手的节奏，，让其让其

好不容易建立起来的优势和好不容易建立起来的优势和

市场份额被竞争对手逐步瓜市场份额被竞争对手逐步瓜

分分。。

雷克萨斯旗下的两款雷克萨斯旗下的两款

SUVSUV 已经有十年没换过一已经有十年没换过一

次完整的车型了次完整的车型了，，而而 20172017

年晚些时候在其广受欢迎的年晚些时候在其广受欢迎的

RXRX车型上增加的三排座车车型上增加的三排座车

型型，，也没有像人们希望的那也没有像人们希望的那

样吸引众多人的目光样吸引众多人的目光。。

汽车购物研究机构汽车购物研究机构EdEd--

mundsmunds的数据显示的数据显示，，雷克萨雷克萨

斯在美国拥有斯在美国拥有1313%%的市场份的市场份

额额，，其其 1010 年前的市场份额年前的市场份额

则是则是1818..22%%。。

在美市场份额缩减

《《消费者报告消费者报告》（》（concon--

sumer reportssumer reports）） 汽 车 测 试汽 车 测 试

高级主管杰克高级主管杰克··费舍尔表费舍尔表

示示，“，“雷克萨斯已经失去了雷克萨斯已经失去了

一些光彩一些光彩，，它的风头正逐渐它的风头正逐渐

被现代汽车旗下的高端品牌被现代汽车旗下的高端品牌

捷尼赛思盖过捷尼赛思盖过，，捷尼赛思现捷尼赛思现

在就像雷克萨斯以前给人的在就像雷克萨斯以前给人的

感觉那样感觉那样：：便宜便宜、、舒适舒适、、没没

有压力有压力。”。”

丰田高管和经销商表丰田高管和经销商表

示示，，在未来两年新产品上市在未来两年新产品上市

之前之前，，失势将是暂时的失势将是暂时的。。丰丰

田北美地区销售主管鲍勃田北美地区销售主管鲍勃··

卡特表示卡特表示：“：“雷克萨斯雷克萨斯20192019

年销量基本上与上年持平年销量基本上与上年持平，，

最畅销车型雷克萨斯最畅销车型雷克萨斯RXRX的的

更新版即将上市更新版即将上市，，这是更多这是更多

全新车型上市的前奏全新车型上市的前奏，，很多很多

雷克萨斯新产品将推出雷克萨斯新产品将推出。”。”

雷克萨斯率先于雷克萨斯率先于 19981998

年推出了年推出了RXRX车型车型，，在豪华在豪华

SUVSUV 市场其占有领导者的市场其占有领导者的

地位地位。。但在这个日益拥挤的但在这个日益拥挤的

细分市场中细分市场中，，雷克萨斯的增雷克萨斯的增

长速度并没有跟上长速度并没有跟上。。中型中型

GXGX 和较大的和较大的 LXLX 车型搭载车型搭载

着过时的底盘着过时的底盘、、老气的内老气的内

饰饰，，以及完全跟不上时代的以及完全跟不上时代的

信息娱乐中控系统信息娱乐中控系统。。

与奥迪与奥迪 QQ77、、宝马宝马 XX77、、

奔驰奔驰GLSGLS和沃尔沃和沃尔沃XCXC9090等等

亟待新车扭转局面

竞争对手相比竞争对手相比，，这两款车的这两款车的

燃油经济性较低燃油经济性较低，，载货空间载货空间

有限有限。。

““我们知道我们知道，，20192019 年是年是

我们错过的一年我们错过的一年。”。”雷克萨斯雷克萨斯

品牌经销商委员会主席保品牌经销商委员会主席保

罗罗··拉罗谢尔在接受彭博社拉罗谢尔在接受彭博社

采访时表示采访时表示：“：“但我们将看到但我们将看到

雷克萨斯在未来雷克萨斯在未来 22 年年、、33 年年、、

44年年、、55年年，，甚至更长时间内甚至更长时间内

在美国市场取得显著增长在美国市场取得显著增长。”。”

他表示他表示，，雷克萨斯的产雷克萨斯的产

品计划包括人们期待已久的品计划包括人们期待已久的

现有现有SUVSUV车型的升级车型的升级，，以及以及

至少一款全新的中型至少一款全新的中型 SUVSUV。。

““准确说准确说，，这是一辆能载七八这是一辆能载七八

人的豪华中型人的豪华中型SUVSUV。”。”

4242岁的杰森岁的杰森··谢尔顿是谢尔顿是

一家电信公司的总经理一家电信公司的总经理，，他他

想把自己的想把自己的 RXRX 升级成一辆升级成一辆

更大的车更大的车，，但雷克萨斯但雷克萨斯SUVSUV

过时的款式让他很倒胃口过时的款式让他很倒胃口。。

““坦率地说坦率地说，，我们希望雷克萨我们希望雷克萨

斯能够跟上潮流斯能够跟上潮流，，这样我明这样我明

年就能换辆让人满意的新车年就能换辆让人满意的新车

了了。”。”

中国和欧洲市场成亮点
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