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赛场外的品牌竞技

1月中国汽车保值率报告发布
荣威、MG双双闯入TOP10摘金夺银，上汽通用如何率先签下谷爱凌和苏翊鸣?

近日近日，，中国汽车流中国汽车流

通协会和精真估联合发通协会和精真估联合发

布了布了《《20222022年年11月中国月中国

汽 车 保 值 率 研 究 报汽 车 保 值 率 研 究 报

告告》。》。虽然中国自主品虽然中国自主品

牌保值率呈整体回落的牌保值率呈整体回落的

态势态势，，但上汽乘用车旗但上汽乘用车旗

下荣威下荣威、、MGMG两大品牌两大品牌

实现了保值率的逆势上实现了保值率的逆势上

扬扬，，强势闯入中国自主强势闯入中国自主

品牌保值率榜单前十品牌保值率榜单前十

位位。。其中其中，，MGMG品牌保品牌保

值率为值率为 6161..1515%%，，较上较上

月提升月提升11位位，，现列榜单现列榜单

第第88位位；；荣威品牌保值荣威品牌保值

率为率为 6060..44%%，，凭借较大凭借较大

的保有量形成了区域优的保有量形成了区域优

势势，，超越比亚迪超越比亚迪，，位列位列

榜单第榜单第1010位位。。

此外此外，，在上个月公在上个月公

布的布的 《《20212021 年度中国年度中国

汽车保值率报告汽车保值率报告》》新能新能

源 汽 车 一 年 保 值 率源 汽 车 一 年 保 值 率

TOPTOP 榜 单 中榜 单 中 ，， 荣 威荣 威

EiEi55、、 荣 威荣 威 eeii66 MAXMAX、、

荣威荣威 RXRX55 ePePLUSLUS 分别分别

斩获紧凑型纯电动汽斩获紧凑型纯电动汽

车车、、紧凑型插电混动轿紧凑型插电混动轿

车车、、紧凑型插电混动紧凑型插电混动

SUVSUV 细分市场冠军宝细分市场冠军宝

座座，，展现出了强劲的竞展现出了强劲的竞

争力争力。。

近年来近年来，，上汽乘用上汽乘用

车积极布局二手车市车积极布局二手车市

场场，，在上海设立了中国在上海设立了中国

汽车品牌首家认证二手汽车品牌首家认证二手

车中心车中心，，直击信息不透直击信息不透

明明、、品质无保障的痛品质无保障的痛

点点，，提供提供““保证保证、、信信

任任、、可靠可靠、、透明透明””的二的二

手车业务手车业务，，让用户买得让用户买得

放心放心。。同时同时，，上汽乘用上汽乘用

车还打造了车还打造了““买买--用用--

卖卖--换换--再买再买””的的““终终

身管家式服务身管家式服务””，，形成形成

用户使用及车辆的全生用户使用及车辆的全生

命周期服务闭环命周期服务闭环，，让让

““买二手车买二手车，，享受新车享受新车

服务服务””成为现实成为现实。。目目

前前，，上汽认证二手车中上汽认证二手车中

心已经扩展至武汉心已经扩展至武汉、、郑郑

州州、、南京等重要二手车南京等重要二手车

区域市场区域市场。。

（宗何）

选对代言人选对代言人，，只只

是其中一步是其中一步，，更重要更重要

的是的是，，在选对后如何在选对后如何

收获最大的传播效果收获最大的传播效果。。

事实上事实上，，在去年在去年

广州车展上广州车展上，，凯迪拉凯迪拉

克就展出了携手谷爱克就展出了携手谷爱

凌共创的凌共创的““XTXT44 雪国雪国

战车战车””。。在今年在今年 11 月月，，

谷 爱 凌 回 国 备 赛 之谷 爱 凌 回 国 备 赛 之

际际，，凯迪拉克顺势在凯迪拉克顺势在

各大平台上线了视频各大平台上线了视频

《《归来归来》，》，用消费者兴用消费者兴

趣 点 去 讲 述 品 牌 故趣 点 去 讲 述 品 牌 故

事事，，创造热点事件创造热点事件。。

而在苏翊鸣冲击而在苏翊鸣冲击

决赛前决赛前，，22月月1414日情人日情人

节当天节当天，，别克以别克以““如如

果 爱果 爱 ，， 怕 什 么 风 雪怕 什 么 风 雪 ””

为 题为 题 ，， 为 他 加 油 鼓为 他 加 油 鼓

劲劲。。据透露据透露，，在苏翊在苏翊

鸣鸣 1818 岁生日那天岁生日那天，，别别

克品牌将为他送上成克品牌将为他送上成

人礼惊喜人礼惊喜。。

谁 吸 引 了 眼 球谁 吸 引 了 眼 球 ？？

谁是最大赢家谁是最大赢家？？赛场赛场

上上，，运动员们奋力一运动员们奋力一

战战。。而在赛场外而在赛场外，，某某

种程度上也是品牌营种程度上也是品牌营

销的一场战斗销的一场战斗，，它考它考

验 着 品 牌 的 反 应 力验 着 品 牌 的 反 应 力 、、

创造力创造力、、策划力等策划力等。。

““除了体育营销除了体育营销，，

我们还将尝试更多创我们还将尝试更多创

新营销模式新营销模式，，在不同在不同

跨 界 圈 层 进 行 深 化跨 界 圈 层 进 行 深 化 ，，

支撑品牌向上支撑品牌向上，，提高提高

品牌美誉度品牌美誉度。。””上汽通上汽通

用汽车相关负责人表用汽车相关负责人表

示示。。

首席记者 阮希琼

又 添又 添 ““ 一 金 一一 金 一

银银””，，谷爱凌和苏翊鸣谷爱凌和苏翊鸣

再次登上再次登上““热搜热搜””。。

与谷爱凌和苏翊鸣与谷爱凌和苏翊鸣

一起赢的一起赢的，，还有上汽通还有上汽通

用汽车用汽车。。早在早在20212021年年99

月谷爱凌月谷爱凌 1818 岁生日之岁生日之

际际，，凯迪拉克品牌就宣凯迪拉克品牌就宣

布由谷爱凌出任品牌代布由谷爱凌出任品牌代

言人言人。。20212021 年年 1010 月月，，

上汽通用汽车别克官方上汽通用汽车别克官方

宣布苏翊鸣担任品牌宣布苏翊鸣担任品牌

““冰雪大使冰雪大使””。。

有人说有人说，，这就像一这就像一

场赌博场赌博。。““押宝押宝””体育体育

明星明星，，似乎已经成为各似乎已经成为各

大品牌在国际大赛开赛大品牌在国际大赛开赛

前的常规操作前的常规操作。。但其但其

实实，，在这背后在这背后，，更多的更多的

是如何找准市场定位是如何找准市场定位，，

顺势而为顺势而为。。

这这，，并不是赌博并不是赌博。。

找准定位，比流量更重要

在这波操作中在这波操作中，，上上

汽通用汽车的成功汽通用汽车的成功，，不不

仅仅是品牌声量的提仅仅是品牌声量的提

升升，，更多是品牌理念的更多是品牌理念的

传达传达。。

凯迪拉克对于品牌凯迪拉克对于品牌

代言人的选择标准代言人的选择标准，，是是

看对方是否具有与品牌看对方是否具有与品牌

理念共通之处理念共通之处、、与品牌与品牌

精神内核是否契合精神内核是否契合、、能能

否充分体现凯迪拉克品否充分体现凯迪拉克品

牌基调牌基调。。

事实证明事实证明，，凯迪拉凯迪拉

克的逻辑是正确的克的逻辑是正确的。。

赛场上赛场上，，明明可以明明可以

选择更为稳妥的动作选择更为稳妥的动作，，

保住前三名保住前三名，，但谷爱凌但谷爱凌

第三跳却毅然选择了从第三跳却毅然选择了从

未挑战过的未挑战过的““左侧身转左侧身转

体体 16201620 度 安 全 抓 板度 安 全 抓 板 ””

的高难度动作的高难度动作，，并一举并一举

斩获金牌斩获金牌，，这种勇于突这种勇于突

破自我破自我、、追求极致的精追求极致的精

神神，，与凯迪拉克与凯迪拉克““勇敢勇敢

开始开始””的品牌理念高度的品牌理念高度

契合契合。。赛场外赛场外，，谷爱凌谷爱凌

身兼斯坦福学霸身兼斯坦福学霸、、时尚时尚

达人等多重身份达人等多重身份，，她对她对

未知领域的探索力和创未知领域的探索力和创

造力造力，，这与凯迪拉克这与凯迪拉克

““胆识胆识、、格调格调、、创新创新””

的品牌内核神形相契的品牌内核神形相契。。

她多次在采访中提她多次在采访中提

到到，，想成为年轻女孩坚想成为年轻女孩坚

强的榜样强的榜样。。她以实际行她以实际行

动打破了外界对于女性动打破了外界对于女性

从事滑雪运动的刻板印从事滑雪运动的刻板印

象象，，让更多女性投入到让更多女性投入到

这项运动这项运动。。

别克品牌也是如别克品牌也是如

此此。。选择代言人的背选择代言人的背

后后，，更是对品牌文化的更是对品牌文化的

深度剖析深度剖析。。““根植于别根植于别

克品牌的是一种进取精克品牌的是一种进取精

神神，，除了实力和潜力除了实力和潜力，，

我们更关注的是运动员我们更关注的是运动员

能否以进取的精神能否以进取的精神，，成成

为年轻消费者的榜样为年轻消费者的榜样。。””

同样的同样的，，苏翊鸣也苏翊鸣也

没让大家失望没让大家失望。。当大家当大家

都在为他与金牌失之交都在为他与金牌失之交

臂而愤愤不平时臂而愤愤不平时，，他却他却

站出来呼吁观众停止批站出来呼吁观众停止批

评裁判评裁判。。之后之后，，他更是他更是

在男子单板滑雪大跳台在男子单板滑雪大跳台

比赛中用实力强势夺比赛中用实力强势夺

冠冠。。““用进取的姿态用进取的姿态，，

奔赴每一场风雪奔赴每一场风雪。。””别别

克的品牌文化克的品牌文化，，也在苏也在苏

翊鸣身上完美呈现翊鸣身上完美呈现。。

踩准“爆点”之后

做成功路上的陪伴者

事 实 上事 实 上 ，， 早 在早 在

20202020 年年，，别克团队就别克团队就

关 注 到 了 冰 雪 市 场关 注 到 了 冰 雪 市 场 。。

““我们通过观察发现我们通过观察发现，，

越来越多的年轻人喜爱越来越多的年轻人喜爱

上了冰雪运动上了冰雪运动。。随着用随着用

户的年轻化户的年轻化，，别克是不别克是不

是也有机会借势为冰雪是也有机会借势为冰雪

运动加油助威运动加油助威？？””别克别克

品牌相关负责人表示品牌相关负责人表示。。

由于由于““弹药弹药””有有

限限，，要精准地做好体育要精准地做好体育

营销营销，，团队做了大量的团队做了大量的

前 期 调 研 工 作前 期 调 研 工 作 。。““ 比比

如如，，冰雪运动冰雪运动，，有冰有冰，，

有雪有雪，，选择哪一个选择哪一个？？如如

果选择雪上运动果选择雪上运动，，那么那么

是选单板还是双板是选单板还是双板？？这这

又是一个问题又是一个问题。。””相关相关

负责人举例说负责人举例说。。经过多经过多

轮探讨轮探讨，，他们决定选择他们决定选择

单板滑雪运动单板滑雪运动。。““从整从整

个市场发展情况来看个市场发展情况来看，，

单板运动和冲浪单板运动和冲浪、、滑板滑板

都有着紧密关联都有着紧密关联，，深得深得

年轻人的喜爱年轻人的喜爱。。””

““我们的我们的‘‘小鸣小鸣’’

可是很强的可是很强的。。””在签下在签下

苏翊鸣前苏翊鸣前，，别克市场营别克市场营

销团队一遍又一遍地观销团队一遍又一遍地观

看苏翊鸣所有的比赛和看苏翊鸣所有的比赛和

训练视频训练视频。。““他每天会他每天会

为了同一个动作训练为了同一个动作训练66

个小时个小时，，曾在一周内滑曾在一周内滑

坏四块雪板坏四块雪板。。””在团队在团队

看来看来，，苏翊鸣的成功似苏翊鸣的成功似

乎在意料之中乎在意料之中。。

签下苏翊鸣时签下苏翊鸣时，，这这

位新秀在滑雪圈里已小位新秀在滑雪圈里已小

有名气有名气，，但在圈外却鲜但在圈外却鲜

有人知有人知。。““我们从不急我们从不急

功近利功近利。。我们更愿意做我们更愿意做

成功路上的陪伴者成功路上的陪伴者，，也也

更符合别克的品牌文更符合别克的品牌文

化化。。””别克品牌相关负别克品牌相关负

责人说责人说。。







上汽通用汽车与中国移动
全面深化战略合作

22月月1717日日，，上汽通上汽通

用汽车与中国移动上海用汽车与中国移动上海

公司签署新一轮公司签署新一轮 55GG 战战

略合作协议略合作协议。。着眼于汽着眼于汽

车智能网联技术的快速车智能网联技术的快速

发展及发展及 55GG 技未来广阔技未来广阔

的应用场景的应用场景，，双方继续双方继续

深化建设全面的战略伙深化建设全面的战略伙

伴关系伴关系，，将充分整合优将充分整合优

势 资 源势 资 源 ，， 在在 55GG 车 联车 联

网网、、工业互联网及通信工业互联网及通信

配套设施建设等各个方配套设施建设等各个方

面进一步强化合作面进一步强化合作，，加加

快共同创新的步伐快共同创新的步伐，，巩巩

固各自在市场竞争中的固各自在市场竞争中的

领先优势领先优势，，引领国内车引领国内车

联网行业发展浪潮联网行业发展浪潮。。

近年来近年来，，汽车智能汽车智能

化浪潮风起云涌化浪潮风起云涌。。上汽上汽

通用汽车作为国内乘用通用汽车作为国内乘用

车龙头企业车龙头企业，，不断提升不断提升

用户对智能网联汽车的用户对智能网联汽车的

体验体验。。20222022 年年，，随着随着

奥特能电动车平台奥特能电动车平台、、全全

新一代新一代 VCSVCS 智能座舱智能座舱

系统和系统和 SupeSuperr CruiseCruise 超超

级辅助驾驶系统等众多级辅助驾驶系统等众多

前沿创新技术在市场落前沿创新技术在市场落

地地，，上汽通用汽车的智上汽通用汽车的智

能网联化发展又将翻开能网联化发展又将翻开

全新篇章全新篇章。。

根据协议根据协议，，上汽通上汽通

用汽车与中国移动将本用汽车与中国移动将本

着着““以用户为中心以用户为中心，，不不

断提升用户体验断提升用户体验””的共的共

同理念同理念，，充分发挥在充分发挥在

55G+AICDEG+AICDE （（人工智人工智

能能、、物联网物联网、、云计算云计算、、

大数据大数据、、边缘计算边缘计算））方方

面的技术与资源优势面的技术与资源优势，，

在在 55GG 车联网车联网、、55G+G+工工

业互联网业互联网，，以及基础通以及基础通

信领域开展更广泛和深信领域开展更广泛和深

入的合作入的合作。。双方不仅将双方不仅将

大力推动新型基础设施大力推动新型基础设施

建设建设，，合力打造新型智合力打造新型智

慧园区慧园区，，同时还将在品同时还将在品

牌共建牌共建、、价值经营等多价值经营等多

个方面加强交流个方面加强交流，，不断不断

提升用户体验提升用户体验，，促进产促进产

业智能化升级业智能化升级。。

在在““算力替代马算力替代马

力力，，软件定义汽车软件定义汽车””的的

智能汽车新时代智能汽车新时代，，数据数据

传输与通信能力的重要传输与通信能力的重要

性日益凸显性日益凸显。。上汽通用上汽通用

汽车与中国移动强强携汽车与中国移动强强携

手手，，将加快推进全球领将加快推进全球领

先科技与通讯互联技术先科技与通讯互联技术

的应用的应用，，不断带来更加不断带来更加

丰富丰富、、更为便利的网联更为便利的网联

服务服务，，为消费者创造更为消费者创造更

大的价值和更好的出行大的价值和更好的出行

体验体验。。 （宗何）


