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扫一扫，看评
选活动相关信
息和中奖名单

本报讯 1月4日，华域汽车系

统股份有限公司发布公告，公司非

公开发行股票申请已于2015年11月

获得中国证券监督管理委员会核准

批复。根据华域本次非公开发行股

票的方案，公司拟向上海汽车集团

股份有限公司发行A股股票，收购

其持有的上海汇众汽车制造有限公

司100%的股权。面对股市剧烈波动

和再融资审批暂停等不利因素，华域

把握时间窗口完成非公开发行项目，

成功募集现金 44.62 亿元。从 2016

年起，汇众将正式纳入华域运行。

面对去年产销波动巨大、车型

冷热不均的局面，华域2015年发展

良好。其下属零部件企业与各整车

企业密切协同，快速响应、及时调

整优化排产计划，加强运营管控，

对重点产品的生产状况和质量表现

进行密切跟踪，在市场剧烈波动的

情况下确保供货稳定，去年全年外

部PPM达标率超过95%，质量损失

率为0.67%，同比下降3%，有效产

出率也有进一步提升。 （宗何)

本报记者 甘文嘉

一半海水一半火焰。一边是国

内生活消费品产能过剩，一边是国

民纷纷“海淘”或从国外抢购马桶

盖、电饭煲；一边是国内游的供给

与游客需求有巨大差距，一边是越

来越多游客选择旅游产品更好、服

务更好的境外游。在汽车行业，有

14 家销量几乎为零的“僵尸车企”

近日被警告，面临退市风险，而有

的车企满产满销。这些反差，主要

问题出在哪里？面对消费需求升

级，供给侧“有效供给不足”。

2015年，受经济结构调整影响

较大的商用车板块，全年产销下降

10%。在这种略显晦暗的下滑趋

势下，上汽大通延续 4 年多来一贯

的“大通速度”跑赢行业，以全年

销量超过 35000 辆、同比增长 67%

的增速成为其中的一抹亮色。

上汽大通依靠什么实现逆市上

扬？上汽集团副总裁，上汽大通董

事长、总经理蓝青松在2016年上汽

大通营销商务年会上表示，上汽大

通的产品和其他品牌的客户群使用

场景不一样，客户诉求不一样，如

何在产品满足或者某方面超越客户

需求，必须紧紧把握客户需求，领

先的技术和产品是上汽大通保持差

异化竞争优势的根本。上汽大通的第

一款车 V80，也是行业中首款 AMT

宽体轻客车型，可全面适用于移动商

务、旅游通勤、城市物流和专用改装

等细分市场，正好契合目前国内商用

MPV市场快速发展的时机。

上汽大通一开始是以商用车起

家的，随着国内消费水平的升级，

乘用MPV逐渐热销。上汽大通率先

打破行业边界——商用车和乘用车

的边界，“商乘并举”拓展乘用

MPV 市场。在 G10 上市前，MPV

市场呈哑铃型，在中高端的公商务

市场，之前合资品牌占有较大的市

场份额，而自主品牌主要徘徊在中

低端。而G10的上市，MPV市场哑

铃型结构被打破，不仅打破了合资

垄断，而且引领自主品牌进入更高

层次市场竞争。在国内30万元以下

的MPV市场中，同样是售价15万~

25万元的产品，论产品力，无一能

及G10。

据透露，鉴于SUV市场的持续

火爆，上汽大通也将推出 SUV 车

型。面向二孩政策后的市场需求，8

座、大大的内部空间、兼顾越野和

城市道路，上汽大通SUV概念车将

亮相2016年北京车展。

在供给侧改革的大背景下，汽

车业如何实现“互联网+”?

蓝青松表示，上汽大通一直以

来都以客户为中心，但随着用户需

求的快速变化，上汽大通要从以客

户为中心转型为以客户驱动为中

心。据分析，90后、00后对个性化

和定制化的要求比较高，个性化是

未来发展的必然趋势，因此上汽大

通在“十三五”规划中制订了C2B

大项目。

据了解，最早提出C2B概念的

就是互联网，目的是颠覆传统的

“我设计、我生产、你消费”模式，

使其变为“你设计、我生产、你消

费”模式。供给侧改革，不是简单

地降产量、去库存，而要实现精准

生产、精准销售。在传统营销时

代，企业决定着“卖什么”、“什么

时候卖”；但在互联网时代，拥有市

场决定权的还是消费者。只有让消

费者参与设计，才能使企业更精准

地掌握市场需求，更精准地生产并

销售，既满足消费者，又避免库存。

蓝青松表示，上汽大通未来布

局的一个重点是通过智能化大规模

产品定制，再造业务流程，创新业

务模式，使上汽大通成为一家以客

户驱动为全新业态的车企。虽然房

车市场目前还处在培育期，但越来

越多的人发现，其实房车生活离他

们并不远。像装修一样，每个人有

不同喜好，大通房车保有量有两三

千辆，到目前为止还没有两辆一模

一样的房车。因此，上汽大通的产

品个性化定制C2B业务将以房车为

切入点。蓝青松表示，上汽大通将

通过“互联网+”，重塑车企与终端

客户、潜在客户，客户与客户之间

的直接互动沟通关系；在整车产品

与服务的概念、开发、制造、使

用、更新等生命周期全过程中，实

现客户的主动和深度参与。

华域非公开发行股票资产完成过户

争消费需求升级机会创有效供给
上汽大通首谈供给侧改革与智能化定制

网友心目中的
上汽“十大新闻”

供给侧结构改革，不是简

单地增加供给，更不是盲目地

增加投资，而是要创造能释放

有效需求的有效供给。什么是

创造能释放有效需求的有效供

给？近年来，上汽大通已在其

开发的产品上实践供给侧改

革，洞悉消费需求升级，在细

分市场上增加有效供给。

本报记者 林芸

近日，上汽集团正式成为上港

集团足球俱乐部2016年度战略合作

伙伴，双方将在品牌、宣传、营销

活动、服务推广等各个方面进行全

面合作。为了让更多热爱足球的员

工参与到2016年赛事活动中，上汽

集团于1月7日举行车享球迷会（上

汽职工）招募动员会。

据悉，车享球迷会是由上汽集

团发起，授权车享运营管理，由集

团员工和部分社会车主资源参加的

球迷组织。此次面向上汽员工的招

募活动将持续至1月15日。各企业

员工可向所在企业工会自愿进行报

名，会费为 500 元/人。缴纳会费

后，员工将享受车享球迷会权益，

不仅能够获得2016赛季中超联赛上

港队主场比赛套票，足协杯、亚冠

联赛球票，还能免费成为车享银钻

会员，享受价值1000元以上的会员

权益大礼包。

上汽集团工会主席钟立欣表

示，今年，上汽集团将以足球运动

作为企业文化建设的一项重要内

容，上汽集团的每一位员工均有权

利分享上汽、上港合作所带来的相

关权益。针对球迷会会员，上汽集

团工会将会为他们提供更多额外的

权益，比如免费观看除套票之外的

部分上港足球队主场比赛、组织会

员参与线下互动、自驾游、亲子足

球训练营、球迷会足球赛等活动。

同时，上汽集团工会还将组织一系

列的足球活动。

上汽车享球迷会职工球迷招募

1

延锋与江森自控
签署全球内饰业务重
组协议，上汽国际化
再出重拳。

延锋获 2014 年
度上海市市长质量
奖，市长亲自颁奖。

2

上汽与阿里合资
设立10亿元互联网汽
车基金，打造互联网
汽车生态圈。

3

上汽集团第十一
次跻身世界 500 强，
排名第60位。

4

上汽通用荣膺“第
十五届全国质量奖”，
彰显企业体系竞争力。

5 为强化上汽集团
企业品牌，上汽旗下
三大公司先后更名为
“上汽通用”、“上汽大
通”、“上汽大众”。

6 上汽集团全年上
市40余款新车及改款
车型，年销售量超
590万辆。

7

上汽新愿景、使
命和价值观中英文版
完整发布，将创新基
因注入顶层设计。

8

上汽大众成为国
内首家累计产量突破
1300万辆的车企。

9

全球最大光伏建
筑一体化电站首期竣
工，上汽资产公司刷
新吉尼斯世界纪录。

10

1 月 3 日，本报用整版刊登

了上汽集团“十大新闻”候选内

容，并在《上海汽车报》微信平

台上进行有奖评选活动。活动一

经推出，便受到了广大读者和微

信网友的关注，在此感谢大家的

热情参与。

网友票选结果公布如下：

细分市场产品
“高人一等”

“互联网+”：
个性化定制C2B

为上汽加油，为上港足球队呐喊


