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当深“V”遇上正能量

侃侃2015年汽车圈的那些事儿

2015 年，汽车产销量大起大

落，呈现出了“V”型走势。首

月，中国乘用车产销迎来了“开门

红”。哪知风云突变，进入 2 月

后，销量一直萎靡不振。为了“自

救”，4 月以来，车企们纷纷启动

了“官降”模式，却仍然难抵车市

低迷：6月起连续3个月销量出现

了罕见的同比负增长。正当大家以

为车市将从“微增长”转为“不增

长”之际，国家出手了，“1.6升及

以下排量车购置税减半”政策一

出，效果立竿见影。据统计，11

月，我国狭义乘用车销量同比增幅

达到了18.2%，一扫之前颓势。

深“V”是女性的骄傲，车市

的深“V”却搅得人心惶惶。今年

车市将会如何？我们拭目以待。不

过，照 2015 年这个走势，估计经

销商们得准备保心丸了，坐过山车

的滋味可不好受。

2015年1-10月乘用车销量走势

中国车市已进入“微增长”新

常态。不过，即使车市再不景气，

有一种车型在中国依然不愁卖，那

就是SUV。

2015 年前 11 个月，中国 SUV

产销分别增长 48.2%和 51.1%。没

错，就是那么任性！SUV 已经成

为支撑国内汽车市场保持稳定增长

的一大引擎，称之为“爆款”一点

也不为过。

除了 SUV，去年“二孩”新

政也让 MPV 市场着实火了一把。

一时间，7 座 MPV 将走俏市场的

消息四起，“段子手”们活跃起

来，汽车圈也借势营销。关于

MPV 是否真正符合“二孩”家庭

的需求，业内也展开了一场口水

战。而车企们早已等不及骂战的结

果，开始争相推出风头正劲的

MPV车型，押宝未来。

历史上看，造冰箱的吉利和造

电池的比亚迪现在都在汽车圈精耕

细作。造电视的乐视、造手机的苹

果也按捺不住跨界之心，第一代乐

视超级汽车由阿斯顿·马丁代工生

产，苹果的泰坦项目团队不断招兵

买马……

2015 年，互联网、IT 企业跨

界造车之势愈演愈烈。

对汽车消费者来说，如今购买

汽车时已经不再单单看动力和舒适

性，对产品科技含量的关注度也在

逐年增加。智能互联被看作是汽车

行业未来发展的突破口，车联网作

为除手机之外的第二个移动互联网

终端，使得汽车成为众多“大佬”

和创业者瞄上的目标。但走过百年

发展史的汽车工业并没有那么容易

被挑战，走不稳就想跑，只能一路

摔跤。我们渴望看到那些脚踏实地

的颠覆者，真正引领大众的汽车未

来生活。

2015 年，全国各地连续上演

“霾锁连城”，大妈们一边热切关注

着每天的PM2.5有没有爆表，一边

全副武装坚持跳广场舞，上演现实

版“寂静岭”。各地政府的解决方

案简单粗暴：汽车限行限号、学校

停课、工厂停产。作为大气的重要

污染源之一，机动车尾气排放再次

成为众矢之的。

霾来如山倒，治霾如抽丝。不

管汽车被指责为雾霾元凶是不是

“背黑锅”，治霾没有“局外人”。

2015 年，机动车国Ⅳ排放标准全

面实施、全国淘汰黄标车任务提前

完成、各地政府如火如荼推广新能

源汽车、各大车企加快导入环保技

术。尽管只是地方性政策，京津冀

协同发展规划已明确将机动车排放

治理纳入其中，这对全国的示范效

应不容低估。

治霾必定是一场持久战，不要

让“APEC 蓝”“阅兵蓝”只是一

种现象。
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在北上广，还想买辆车？别

闹了！上海天价牌照，手慢了就

没了；北京摇号，别烦躁，总会

轮到你的；广州稍微人性化一

点，摇号竞拍五五开。好不容易

拍到了，路上日堵夜堵，遇上限

行的日子，还是歇家里吧。

当我们大谈着“城市，让生

活更美好”时，却被城市交通拥

堵搅得心烦意乱。国内不少城市

为解决城市交通拥堵、大气污染

问题而采取汽车限购、限行，短

期来看，稍有作用，但未必是长

久之计。2015年年底，又传出北

京将试点征收拥堵费的消息。

其实治堵和治霾一样，不能

一刀切，除了上述方式，还需要

引导市民选择适合的出行方式。

归根结底，如何保障市民能够便

捷、舒适地出行才是根本，比如

可以尝试补贴选择公交出行的市

民。此外，培养司机良好的行车

习惯也不能忽视，毕竟，遍地都

是“路怒症”患者也让人很闹心。

2015年，新能源汽车进入政

策蜜月期。在这一利好形势下，

新能源汽车销量迎来爆发式增

长，上海车展上更是史无前例地

出现 103 款新能源汽车齐聚一堂

的场景。有专家表示，我国超越

美国成为全球最大新能源汽车市

场已无悬念。

在汽油车“摇摇无期”的大

势下，新能源汽车被关注的比重

持续增加。同时，政府对各地新

能源汽车不限行、免摇号的政策

扶持，大力度的经济补贴，以及

充电桩建设布局也渐趋完善，让

新能源汽车市场备受恩宠。

从客观环境看，我国对新能

源汽车的需求比其他国家更强

烈。目前，掣肘纯电动车发展的

因素就是其续航里程以及充电桩

等基础设施的完善程度，一旦这

两项得以突破，新能源车势必会

成为未来车市主力。

2015 年，在“互联网+”的

风潮下，汽车电商各领风骚。从

整车市场来看，各大电商平台早

已不满足于网络集客，纷纷对在

线上完成交易闭环跃跃欲试。据

统计，2015 年“双 11”，电商卖

车超过 15 万辆，销售额突破 300

亿元。

在汽车售后市场，电商的角

逐更为激烈。车蚂蚁、有壹手、

养车点点、e保养、e洗车等O2O

平台纷纷获得融资。传统汽车制

造企业也不甘落后，譬如上汽集

团倾力打造了车享平台。

不过，无论在新车还是售后

市场，汽车电商尚未形成成熟的

商业模式，不少平台仍然处于

“烧钱”阶段。不烧钱会死，烧钱

不一定能活；一批倒下了，一批

又进入了，谁是最终赢家？我们

不得而知。可以想象的是，未来

整车和配件都在网上买了，到了

“双11”，男同胞们也要加入“剁

手”行列啦！

买了辆“水货”汽车，修车

没用原厂件，听上去不那么光

彩？那你就OUT了！如今，“水

货”汽车和“副厂件”已被正名。

2015年1月，平行进口车正式

在上海自贸区试点。随后，深圳、

天津、广州也纷纷加入试点。摘掉

了“水货”的帽子，平行进口车

合法开卖，旨在通过竞争打破之

前进口汽车总经销对市场的垄

断。同样为了打破垄断而被正名

的还有“副厂件”。8月，国家交

通部正式把“产品质量等同或者

高于装车零部件标准要求，且具

有良好装车性能的配件”定义为

“同质配件”，以促进汽车维修配

件供应渠道开放和多渠道流通。

无论是平行进口车，还是同

质配件，过去它们一直游走在市

场的灰色地带，但都是随着市场

经济发展而发展起来的。同时，

这对消费者更是利好，同样是进

口车，同等质量的配件，价格还

更便宜，何乐而不为？

2015年，汽车圈充满了正能

量。与往年不同，2015年上海车

展明确拒绝车模，“禁模”话题热

度不减。各大车企从靠“有料”

的模特博眼球回归到卯足劲头推

新车，让车展名至实归。除了小

模特，车企反腐也打出“大老

虎”，部分车企“大佬”被清出了

门，这又给汽车人提了个醒，要

时刻严以律己。

另外，车企也不再是握有汽

车生产资质的终身会员了，“僵尸

车企”退市步入常态化，新能源

汽车生产资质的门槛逐渐开放。

2015 年，我国汽车召回数量飙

升。一方面说明汽车产品需要进

一步严把质量关；另一方面，我

们看到厂商的主动召回增加，消

费者对于汽车召回的态度更为冷

静。未来，也许召回会成为“新

常态”，而这种常态也是一种进

步。

打车不用路边扬招，只需动动手

指就可以完成；司机不听广播，改听

“订单”了；你甚至可以选择出门

时，是需要一辆桑塔纳还是一辆宝

马？到达目的地后，移动支付车费即

可。这就是现在的出行方式。在未

来，拥有一辆车还重要吗？

优步、滴滴快的等公司已经使消

费者得以共用、共乘汽车，专车、拼

车、顺风车等多重业务模式也正在不

断融合。在这个市场中，砸钱圈地也

好，口碑营销也罢，谁都希望能够把

不同业务串联起来，把盘子越做越

大。

在共享出行不断深入人心的同

时，对这一模式是否合法的讨论也愈

加激烈。2015 年年底，上海市交通

委向滴滴快的颁发网络约租车平台经

营资格许可，专车在走向“合法”的

道路上又迈进了一步。除去资本、技

术和政策门槛，共享出行的实现更依

赖于企业和用户之间在契约精神下的

自律，任何一个环节的失控都将导致

整个模式的崩溃。

还记得“优信二手车”那条价值

3000 万元的天价广告吗？还记得奥

迪Q7的“下海”事件吗？还有广州

车展上，因“手滑”多打了一个

“万”字而闻名的“最贵”福特金牛

座？2015 年，在汽车圈里一夜走红

的事件可不少。对于此类事件，社会

舆论褒贬不一，有意炒作也好，无心

插柳也罢，但不得不承认的是，它确

实刷屏了我们的朋友圈，也成了不少

人的饭后谈资。

自从英菲尼迪赞助 《爸爸去哪

儿》第一季尝到了甜头后，电视真人

秀节目成为了汽车企业营销的新战

场。2015 年，汽车品牌对电视真人

秀的植入更是达到空前热潮。譬如，

荣威 360 独家冠名了 《了不起的挑

战》，宝马 X1 赞助了 《奔跑吧，兄

弟》……真人秀吸睛能力十足，如果

成功地赞助一档较火的真人秀，确实

能提高品牌知名度和曝光率，打上一

场漂亮的胜仗。

要打动消费者需要过硬的产品和

服务，不过也少不了新颖的营销模式

为之锦上添花。2015 年的汽车圈如

此多彩，让人不得不感叹“你们城里

人真会玩”。

20152015年是我国车市进入年是我国车市进入““微增长微增长、、新常态新常态””

大环境下的第一年大环境下的第一年，，汽车圈又发生了不少事儿汽车圈又发生了不少事儿，，

产销量走出了深产销量走出了深““VV”、”、SUVSUV依然坚挺依然坚挺、、互联网企互联网企

业跨界造车正酣……不管怎样业跨界造车正酣……不管怎样，，汽车与人们生活汽车与人们生活

的联系越来越紧密了的联系越来越紧密了。。
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关键词

深V关键词

正能量关键词

e购
关键词

治霾关键词

跨界关键词

堵心关键词

来电关键词

正名关键词

约吗？关键词

会玩关键词


