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本报讯 日前，全球领先的商

用车安全及效率技术的创新者和供

应商威伯科宣布推出 ProVia 品牌

的智选售后配件系列。ProVia为维

修服务站和车队运营商提供了一个

新的选择，在卡车、客车和挂车售

后配件市场填补了在质量和可靠性

上可能没有保障的低价副厂件和价

格昂贵的原厂备件之间的市场空

白。

对于车队运营商而言，ProVia

配件是一个极具吸引力的选择，有

助于使用一定年限后的商用车辆延

长创收周期，并提高安全性能，进

而实现投资回报率最大化。ProVia

配件经过专门设计，毫无虚饰，能

够满足可靠性能标准，质量和安全

性不打折扣。

据悉，ProVia 目前拥有 40 多

个产品型号，覆盖售后市场4种最

常见的备件类别。到 2017 年年

底，ProVia计划推出更多的智选售

后配件系列，为全球商用车市场提

供 25 种以上新产品，其中包括空

气干燥器、干燥罐和限压阀等产

品。 （李红阳）

刚刚过去的2015年，被业界称

为豪华车市场增速放缓的调整年，

中国豪车市场正发生改变，带来了

诸多不确定因素。那么，2016年豪

车市场又将呈现怎样的景象？究竟

谁主沉浮？

2015年，奥迪、宝马、奔驰在

华的销量分别为57.1万辆、46.4万

辆、37.4万辆，相互间的差距在不

断缩小，尤其是奔驰与宝马的差距

已经由2014年的22万辆缩小至9万

辆。2016 年，德系三大豪车品牌

（ABB）将展开新一轮缠斗。

奥迪品牌在中国豪车市场已称

霸了二十余年，作为最早进入中国

市场的豪华品牌，奥迪的先天优势

就是全价值链本土化。不过，伴随

着同样具备核心竞争力的老对手通

过相似的手段逐步拉近距离，奥迪

一时间显得有些束手无策。在整体

销量增长乏力的现状下，面对追赶

者咄咄逼人的攻势，奥迪要想依然

保持中国豪车市场销量第一的位

置，还需要做出更多的提升与改变。

在各个细分市场，奔驰与宝马

的距离在逐步拉近。在体量最大的

高档B级车市场，奔驰C级去年销

量暴涨至 8.5 万辆，与宝马 3 系的

9.9万辆相比，仅相差1.4万辆。年

末收官的12月份，奔驰C级销量更

是超过奥迪A4L和宝马3系，未来

ABB在该细分市场的竞争将势均力

敌。从目前情况来看，这三大品牌

都寄望于电动汽车和 SUV 等新产

品，来继续争夺高档品牌销量冠

军，以往铁板钉钉的豪车第一阵营

座次排列今年将存在变数。

竞争同样激烈的还有豪华车第

二梯队。数据显示，2015年，包括

捷豹路虎、沃尔沃、凯迪拉克、保

时捷、英菲尼迪和 DS 品牌在内的

豪华品牌整体销量占到豪车市场总

销量的21%左右，打破了德系三强

在豪车市场的绝对垄断地位。中国

市场正在发生改变，强势品牌面临

巨大压力，第二梯队将迎来引领市

场的机会。2016年，捷豹路虎等高

档车品牌无时无刻不在渴望“坐四

观三”的重要席位；凯迪拉克品牌

将成为表现十分抢眼的豪华品牌之

一；英菲尼迪尽管有角逐高档车市

场的实力，但其前景并不十分明

朗。

豪华车细分领域与经济结构调

整最为密切，结构调整带来的变数

就是利益格局大调整，其中的核心

是价格体系，豪华车率先感知冷暖，

调整价格也是必然选择。去年豪华

车降价一波接一波，几乎已成为常

态。今年开年，豪华车降价第一枪

由沃尔沃打响，全新 XC90 起步价

68.8 万元人民币，终端价格充满想

象空间，视经销商实力而定，或许消

费者会得到一个更加优惠的价格。

对于豪华车第二梯队而言，想

在中国市场站稳脚跟，其实只有一

条路，就是大幅降价，降到足以蚕

食奥迪、宝马和奔驰的市场份额的

地步，继而进阶强势豪华车阵营。

小型车快速增长已成为豪华车

市场的一抹亮色。2015年全年，豪

华车阵营中以奥迪 A3 家族、奔驰

GLA为代表的小型轿车和SUV车型

销量增长明显，并逐步成为豪华车

企业的主销车型。奥迪 A3 去年销

量同比激增270%。在豪华紧凑车细

分市场中，奥迪 A3 两厢车型占到

1/3的市场份额，三厢车型市场份额

更高达80%以上。根据奥迪规划，今

年该款车型将承担更为重要的销量

任务。与此同时，去年奔驰在华超

过30%的销量增长中，国产小型车

GLA增速显著，其单月销量曾高达

6400辆，仅次于奔驰C级。

小型车热销的主要原因，一是

中国豪车市场消费者年轻化，80

后、90后成为追捧小型车主力，小

型车是更适合年轻人的座驾，顺应

中国豪华车市场年轻化潮流，并且

成为这一潮流的引领者；二是随着

我国经济增速放缓，高端豪华车的

消费能力也在一定程度上受到影

响，因此未来小型化趋势将延续，

特别是紧凑级车型将成为未来中国

豪华车增长最快的细分市场之一。

除了强势豪华车品牌外，第二

梯队豪华车品牌在第一波产品导入

结束后，也将转战小型车市场。以

凯迪拉克为例，2015年，凯迪拉克

ATS-L 销量累计达 3.1 万辆，同比

增长287.4%，已成为凯迪拉克销量

增长的重要支撑。预计今年捷豹路

虎、英菲尼迪等品牌也将在小型车

领域实现销量增长。 （李永钧）

豪华车市场格局或将重构
第二梯队整体市场份额上升 高端小型车快速增长

本报讯 霍尼韦尔公司最新公

布的一项调查显示，如今的中国消

费者在渴望提升燃油经济性的同

时，不愿放弃对大型车、驾车乐

趣，以及空间的追求。

据了解，该调查由全球领先的

市场调研公司益普索 （IPSOS） 设

计，并由拥有60万用户的油耗统计

应用软件“小熊油耗”和霍尼韦尔

于 2015 年完成。共有 6290 名不同

年龄段的车主参与了本次调查，其

中大部分车主都具有3年以上的驾

龄。此次在线调查是在广受欢迎的

网站上进行的，符合随机采样法，

理论采样误差率仅为1.2%。

在受访者中，偏好SUV和多功

能车的人数占到近70%。随着中国

计划生育政策的进一步放宽，SUV

的需求预计将会持续增长。据预

测，中国的 SUV 增长率在 2016 年

将超过50%。当被问及消费者梦寐

以求的理想车型时，近20%的受访

者选择“100%绿色汽车”，该选项

的排名位列第二，仅次于“超级安

全的车”。

严重的环境污染问题对调查结

果产生了一定影响，中国日益严重

的交通拥堵也是其中的因素之一。

北京市政府在 2015 年 12 月发布了

首次空气重污染红色预警，称其污

染水平比世界卫生组织设定的安全

标准高出10倍。2015年9月，中国

国家税务总局新颁布的减征 1.6 升

及以下排量车型购置税政策也使得

小型涡轮增压SUV更具吸引力。霍

尼韦尔预计，涡轮增压发动机在中

国的普及率将在 2020 年从 2015 年

的 28%跃升至 47%。相比之下，2007

年这一比例仅为17%。 (李静)

本报讯 东风风行“全能家用

7座MPV”S500试驾会近日在苏州

举行。在MPV研发制造领域用心

耕耘15年，将经典商务MPV做到

年销超10万辆，被赞“MPV制造

专家”的东风风行，这一次又力争

把MPV的家用化设计做到极致。

“虽然是一款大尺寸 7 座家用

MPV，但无论是驾驶还是乘坐，

感觉跟轿车没什么太大区别，包括

底盘方面，整体舒适性都很好。”

这是很多试驾者对风行 S500 的共

同评价，也是它相比微客系7座家

用车类产品最突出的优势。此前，

东风风行已经在自动挡 SUV 景逸

XV、自动挡轿车景逸 S50 上成功

应用了 CVT 动力总成，而且近年

来一直在不断优化。本次试驾的风

行 S500 CVT 版 车 型 在 动 力 输

出、传递等方面的表现，显得颇为

平顺、流畅，同样接近了合资轿车

的技术水准。此外，风行 S500 还

提出了“7 彩生活，1 部到位”的

品牌主张，生动诠释了东风风行

“让MPV成为家庭第一辆车”的普

及目标。 （王宏）

东风风行S500试驾会举行

本报讯 1月22日，奇瑞汽车

股份有限公司董事长兼总经理尹同

跃作为中国汽车业唯一代表，随着

国家主席习近平对中东的国事访问

走进伊朗。以此为契机，奇瑞扩建

伊朗汽车工业园项目正式签约，这

是奇瑞国际化2.0战略在中东市场

落下的第一子，也是奇瑞从“走出

去”到“走进去”，再到“走上

去”全产业链的深耕。

早在 2004 年，奇瑞就与伊朗

莫迪兰汽车制造有限公司 （简称

“MVM”公司） 开展合作，出口

成套散件组装整车；2009 年，奇

瑞抓住市场机遇，成功收购MVM

公司股权，成为其最大股东，从此

扎根伊朗市场。与此同时，奇瑞也

在伊朗当地同步建立属地化团队，

全面负责合资公司的经营和管理。

在伊朗，奇瑞现已拥有具备6万辆

整车产能的工厂，先后在德黑兰、

马什哈德、伊斯法罕、大不里士等

重点城市建立了完善的销售和服务

网络。目前，奇瑞在伊朗全境拥有

超过150家销售和售后服务网点。

（张林杰）

奇瑞扩建伊朗汽车工业园

本报讯 1月25日，东风雷诺

正式公布其首款国产车型科雷嘉正

式开启预售，预售价格为16.6万~

22.8万元。

科雷嘉由对标雷诺-日产联盟

标杆工厂水准的东风雷诺武汉工厂

打造，其对品质要求精益求精，展

现了东风雷诺对中国市场和中国消

费者的最大诚意。而在预售开启之

际，东风雷诺还为全国前200名预

订科雷嘉的消费者奉上专属礼遇：

即日起至3月18日，凡到店预订的

消费者即可享受三重“嘉”礼，不

仅能与女神范冰冰比肩竞技，激情

领跑 4 月 10 日举行的 2016 东风雷

诺武汉马拉松，更有机会获赠范冰

冰亲笔签名的车钥匙。一系列金融

优享购车计划，让消费者能轻松把

科雷嘉带回家。此外，新车主们还

将有机会前往东风雷诺武汉全球标

杆工厂，对爱车生产过程进行探

秘。 （顾爽）

东风雷诺科雷嘉启动预售

威伯科推出智选配件品牌霍尼韦尔：中国消费者偏爱SUV

德系三强新一轮缠斗

第二梯队低价抢市场

高端小型车大行其道


