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本报讯 “搜索中国正能量

点赞2015”大型网络宣传活动颁奖

典礼不久前在北京举行。活动梳理

和盘点了一年来全国各地、各行各

业取得的巨大成就和感动中国人

物。凭借一直以来的技术创新与不

断攀升的产品销量，上汽乘用车荣

膺“搜索中国正能量 点赞 2015”

汽车类中国品牌代表称号。

回顾2015年，我国经济发展驶

入“换挡期”，中国汽车品牌也走出

“转型阵痛期”，实现逆势增长。作

为中国汽车品牌的代表，上汽乘用

车在2015年频频发力技术创新、产

品开发、跨界营销等多个领域，收

效颇为显著。自去年 4 月上汽集团

发布“芯动战略”以来，上汽乘用

车以“蓝芯”和“绿芯”两大技术

品牌为支撑，在传统动力和新能源

两大领域不断进行自主创新，为消

费者打造出荣威 360、荣威 e550、

名爵锐腾等多款高品质车型，并收

获了优异的销量成绩。

“蓝芯”重磅车型荣威360在空

间、油耗、动力、配置等多方面均

拥有足以抗衡合资竞品的实力，是

当下为数不多支持苹果CarPlay的在

售 A 级车之一。上市 5 个月来，荣

威360月销量已突破8000辆，爬坡

速度是绝大部分同级车型的 2 到 3

倍 ， 其 中 ， CarPlay 车 型 销 量 近

36000辆，约占总体销量的90%，成

为该车型全球销量王。此外，荣威

360 还凭借荣威品牌全新一代设计

理念荣膺德国红点“中国好设计”

奖，通过“律动”设计语言向消费

者传递“品质感”，彰显了上汽自主

品牌原创设计的强大实力。另一款

“蓝芯”力作名爵锐腾，以实测“8

秒破百”、“6L 过百”、“38 米刹停”

等高性能数据，诠释了“蓝芯”技

术的领先性，其月销量超过 6000

辆，并持续保持增长势头。在新能

源领域，“绿芯”战略车型荣威

e550市场表现同样抢眼，自去年12

月起已连续两个月成为新能源中级

车销量王，得到了市场的充分认可。

除了聚焦技术创新与高品质产

品开发，上汽乘用车也频频发力娱

乐营销领域。从MG名爵携手乐视

体 育 打 造 “ 无 乐 不 跑 Shake

Run”、赞助南京马拉松，到荣威

360赞助《了不起的挑战》，再到上

汽乘用车双品牌冠名上港足球队球

衣胸前广告，一系列“大动作”激

发起了消费者对上汽荣威和MG名

爵品牌的强烈认同感。

“今天，上汽是站在整个行业的

角度去考虑，而不再是简单地跟

随。”上汽乘用车总经理王晓秋表

示，上汽希望成为中国品牌的推动

者。2016年，在“产品力是一切的

基础”理念的指引下，上汽乘用车

将继续走中高端汽车发展路线，并

陆续推出多款新车型，包括荣威第

二款 SUV 车型以及 SUV 新能源车

等，进一步更新和丰富产品阵容，

推动行业快速发展，为中国汽车行

业带来更多正能量。

（张文旭）
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