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得中高级车者得天下。

在汽车市场，中高级车一直都

是各汽车品牌的“兵家必争之地”。

在世界多数汽车品牌先后进入中国

市场后，这一市场的竞争日趋激

烈，但也频现“黑马”。每隔几年，

就会有新的挑战者吹响号角，实力

上位。

今年春节刚过，中高级汽车市

场又迎来了一名“新将”。2 月末，

雪佛兰新一代旗舰车型——迈锐宝

XL突破驾临，在深圳强势上市。这

是继去年 10 月迈锐宝升级上市后，

雪佛兰在中高级市场的又一布局。

而随着迈锐宝XL的上市，雪佛兰也

在中高级车市场实现了“双剑合

璧”，两款车型交错布局，各具特色

的同时又交相辉映。在 4 个月的时

间里连推两款新车，雪佛兰在中高

级车市场的意图不言而喻。

无论在哪一个汽车市场，中高

级车都是“高手云集”之地。以目

前的情况来看，15 万~22 万元区间

的车型在中高级车市场中的销量占

比超过了 60%。雪佛兰正是瞄准了

在中高级车市场占据份额最大的这

一区间，才在短时间内推出了升级

版迈锐宝和迈锐宝XL，对目标市场

进行严密覆盖，以错位布局进一步

满足消费者的需求。

经历了24项产品升级后，现款

迈锐宝于去年10月上市，定价16.49

万~19.99 万元。从车型属性来看，

这款车型能够更多地满足驾享生活

的主流人群和家庭的需求。而旗舰

轿 车 迈 锐 宝 XL， 则 以 17.99 万 ~

24.99 万元的价格与迈锐宝比肩而

行。作为一款全新的中高级车，迈

锐宝XL进一步展现了雪佛兰对这一

市场的诚意：多项此前仅用于豪华

车的科技配置和“突破界限”的产

品实力深度契合如今社会变革下敢

于突破、渴望创新的社会思潮，不

仅拥有比肩入门级豪华车的高档配

置，还具有与同价位SUV相比独自

的差异化个性与设计特征，满足具

有新视野、新思维的新一代社会中

坚人群的用车需求。

至此，雪佛兰迈锐宝的“双车

战略”彻底落地。对于雪佛兰而

言，这亦是在中国市场的一次新的

尝试，两款车型共同发力。

当然，迈锐宝与迈锐宝 XL 在

“双剑合璧”之余，也需要应对相同

价格区间的竞品。而这样一种协同

作战的同时又各有侧重的产品布局，

与上汽通用一贯的作风如出一辙。

“细分市场再细分”，这正是上

汽通用汽车旗下三大品牌独到的市

场策略。长期以来，这一策略依靠

多款在细分市场中各自精彩的产品

不断赢得消费者认可。此次，迈锐

宝XL与迈锐宝的产品实力也在各自

所处的价格区间内“独占鳌头”。

刚刚上市的迈锐宝XL不仅在动

力和节油上表现超群，拥有同级最

优秀的功率重量比，1.5T车型百公

里综合油耗低至6L；更在内外饰设

计、车身科技、互联科技、安全科

技上拥有绝对实力，无愧中高级车

市场的“偶像实力派”，使得雪佛兰

与高档、操控、安全、环保划上等

号。

而雪佛兰中高级车“双车战

略”的另一主角——迈锐宝同样是

悉心打造的力作，在外观设计、潮

流科技上实现24项升级，真正成为

15 万~17 万元区间的中高级车“实

力典范”。

春节期间，雪佛兰“梦·创未来”

全新品牌广告在主流卫视等渠道全

面上线；19天后，雪佛兰中高级车

市场双车格局水落石出；2016 年年

初，其品牌和产品双双发力，这也预

示着雪佛兰正在迈出中国市场品牌

和产品升级的坚实一步。未来，雪

佛兰将与心态年轻、具有行动力和

创造力的中国主流人群一起，共同

开启未来无限可能。 （彤文）

雪佛兰“双剑合璧”征战中高级车市场
迈锐宝XL与迈锐宝比肩而行

迈锐宝XL整车设计富含生命力美学，凭借舒展的
侧45度车身和快背造型呈现车身黄金比例和轿跑姿态

错位布局：
主力价格带全面覆盖

实力说话：
细分市场中各自精彩


