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当上汽通用总经理王永清在凯

迪拉克XT5上市会上公布XT5的中

国售价时，台下阵阵欢呼，因为这

个价格远低于媒体之前的预测，在

同级竞品中极具竞争力。

而XT5在美国的售价也让外国

媒体直呼“惊掉下巴”，38995美元

起售的价格确实让人无法不心动。

凯迪拉克最近先后上市了 3 辆

V 系 列 高 性 能 车 型 和 旗 舰 轿 车

CT6，这几款车型的重要性不言而

喻，都是能够帮助凯迪拉克进一步

塑造品牌形象的“光环之车”。这几

款车型虽然优秀，但都不属于跑量

的车型。如果凯迪拉克想让今年的

销售成绩飘红，就肯定不能单靠这

几辆车来打天下。

凯迪拉克品牌总裁约翰·德·

尼琛说：“V系列车型和CT6都是饭

边上的配菜。”而凯迪拉克跑量车型

SRX 的继任者——XT5，“这才是

凯迪拉克的正餐。”

虽说不是旗舰车型，但SRX是

凯迪拉克当之无愧的“销量王”，凯

迪拉克在美国地区 40%的销量都由

SRX贡献。中型SUV是豪华汽车最

大的细分市场之一。而在美国，豪

华中型SUV的销量冠军宝座在很长

时间内都被雷克萨斯 RX 稳稳占

据，SRX则紧随其后，一直处于第

二的位置。

现役“销量王”SRX自2009年

以来就没有大改款过，这让SRX在

其频频改款的竞争对手面前显得

“老态龙钟”。但美国消费者很买

SRX的帐，SRX完美诠释了什么叫

“姜还是老的辣”，在年轻的竞品面

前风头不减。直到 XT5 上市前夕，

凯迪拉克的经销商们还嚷嚷着要再

进一批SRX。2015年，SRX在美国

的销量达到了 68850 辆，同比增长

29%。

现在，XT5作为SRX的继任者

上市，身上自然承载着许多期待。

凯迪拉克特意选择在奥斯卡颁奖典

礼上首次播放XT5的创意广告，试

图吸引更多的消费群体。

IHS 咨询公司汽车产业分析师

预测，XT5在美国2017年的销量能

够达到55000辆。而LMC咨询公司

汽车产业的专家则认为，XT5明年

的销量能够创下70000辆的成绩。

虽然凯迪拉克高层不认为XT5

能够撼动雷克萨斯 RX 的冠军地

位，但他们仍然对这辆全新SUV的

大卖抱有很大信心。凯迪拉克经销

商主席威尔·丘吉尔表示，经销商

们对XT5的价格很满意，尽管XT5

比SRX要贵出1400美元，但其售价

还是远低于主要竞争对手。威尔

称，很多他原来的SRX客户都表现

出强烈的购买XT5的意向。

目前来看，消费者对SUV的热

情还会持续高涨一段时间。但是凯

迪拉克要到2018年才会发布3款新

的SUV。在此之前，XT5需要单打

独斗，在很长一段时间内扮演好凯

迪拉克的“饭票”角色。

更大的储物空间、更先进的驾

驶辅助系统，XT5显然更比SRX能

讨年轻人的欢心。虽说是大改款，

但XT5还是继承了SRX在外观上的

部分优良基因，同时用更硬朗、流

畅的线条设计来体现其现代感。

XT5无论在轴距、长度还是高度的

数据上都比SRX要再大上一点，但

是得益于轻量化的底盘设计，其整

备质量要比SRX轻了不少。全新的

3.6L六缸发动机让XT5的最高功率

比SRX多出了2马力，最大扭矩更

是多出了8Nm。

豪华SUV车型的驾驶体验已经

分成了泾渭分明的两派，第一种是

奔驰、雷克萨斯这样的舒适型，第

二种是奥迪、宝马这样的运动型，

而凯迪拉克XT5的驾驶感受属于后

一种流派。这种更偏重于驾驶乐趣

的调校显然是为了吸引更年轻的消

费群体。

坐进XT5里摸一圈，不难发现

凯迪拉克除了在驾驶感受上朝宝马

靠拢外，在其他方面也“偷师”了

宝马的长处，XT5换挡手柄的设计

和宝马一样，非常符合人体工程

学，无论是男性司机的大手还是女

性司机的柔荑，都会觉得XT5的换

挡手柄很趁手，而这样的设计在以

前的凯迪拉克上是没有的。

同样的，XT5中控台上的按钮

设计也和以前大为不同，采用了和

宝马一样的简洁设计。不过，XT5

在内饰的用料和做工上都完胜宝

马。酷炫轻薄的碳纤维、暖质的实

木、柔软的真皮、冰凉的金属，顶

级的材料和细致的做工让宝马车的

内饰看起来甚至有些寒酸。

正如之前所说的，XT5的驾驶

感受更运动，路面上的低洼能够很

好地通过方向盘反馈给驾驶者；在

铺装路面与沙石路面间切换的时

候，XT5也能在最短的时间内快速

适应新路面的摩擦力，从而给驾驶

者提供无上的操控感。而在转弯的

时候，XT5的电子助力转向系统能

够让驾驶者轻松过弯，而且车身很

稳，没有太明显的倾斜。在转弯的

同时踩下油门，也能明显地感觉到

XT5的快速动力响应。

XT5在运动模式下的表现可圈

可点，而其在旅行模式下的表现也

让人印象深刻，不但能够提供更舒

适的驾乘感受，还兼具了燃油经济

性。和SRX相比，XT5在城市路段

和高速公路路段的油耗表现均有明

显进步。

同样让人印象深刻的还有CUE

系统，CUE系统的其他优点自是不

用多说。试驾过程中，CUE所提供

的XT5自带导航功能的智能程度甚

至超过了苹果地图导航的智能程

度，不但视觉效果良好，对目的地

的搜索也更加准确。如果你还是觉

得苹果地图的导航用起来更为顺

手，CUE也支持该功能。

凯迪拉克XT5的上市不仅代表

着凯迪拉克吹响了再次加入豪华

SUV混战的号角，也代表着品牌振

兴后，凯迪拉克未来的方向。在

XT5 之 后 ， 凯 迪 拉 克 还 将 推 出

XT3、XT7和一款目前保密的SUV

车型。

XT5的车内空间设计和对先进

技术的运用能够很好地满足新一代

豪华车的消费者。更重要的是，

XT5在舒适型操控和运动型操控间

选择了后者，对于一辆豪华 5 座

SUV 来说，这是一个很奇怪的选

择，但也可以理解为凯迪拉克看中

了一个宝马 X5 正在开拓的细分市

场。而其低于 4 万美元的最低售价

也体现了凯迪拉克对争夺年轻消费

市场必胜的决心。
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荷兰劳工党近日要求，从

2025 年开始禁止在本国销售传

统的汽油和柴油汽车。

欧洲领导人已经花了好几年

时间来讨论这个问题。有业内人

士暗示，巴黎可能是第一个实现

零排放汽车的城市。若荷兰此项

政策正式生效，荷兰将成为第一

个全面禁止汽油和柴油汽车的国

家。荷兰是在加入国际零排放汽

车联盟之后做出此项决定的，该

联盟致力于在 2025 年前实现全

部新车为电动汽车的目标。

随着电动汽车的不断发展以

及对尾气排放的严格限制，目前

许多国家已在减少或禁止燃油汽

车上做了较大的努力。

英 国 伦 敦 致 力 于 实 现 到

2020 年 成 为 超 低 碳 区 域 的 目

标；印度德里今年1月实行单双

号汽车交替行驶的政策；挪威奥

斯陆到 2019 年将实现禁止驾驶

私家车的目标；荷兰鹿特丹今年

1月起实行禁止驾驶2001年前生

产的柴油汽车及 1992 年前生产

的所有汽车的政策；墨西哥墨西

哥城规定在特定日禁止驾驶机动

车；而中国北京在2015年8月实

行为期两周的单双号汽车交替行

驶的政策。

Uber 已在全球多个地区的

打车市场发起猛烈的攻势，对

此，它的竞争对手们选择联手抗

战 Uber。美国打车服务商 Lyft

和滴滴快的将联手推出跨国合作

服务，中国游客在美国将能够使

用滴滴快的来打车，服务由Lyft

司机来提供。

不久之后，Lyft将能够与其

在各个地区的合作伙伴建立起跨

国互通服务网络。

Lyft和滴滴还在部署另一端

的服务，即让美国人到访中国时

能够通过Lyft应用连接滴滴的司

机。同样的合作也将与东南亚的

Grab和印度的Ola建立起来。这

几家打车公司的合作最早于去年

12 月公布，自那以后，他们的

工程团队就一直在忙于整合各家

公司的产品。

“这是我们接下来要在国际

打车领域迈出的重要一步。”

Lyft联合创始人兼总裁约翰·齐

默表示，“对于我们来说，在中

国、印度和东南亚这样的地区，

开展合作是最明智的国际扩张战

略。”

根据美国商务部的数据，

2014 年到访美国的中国游客约

有220万人。现在，中国游客在

到达美国后可以继续使用滴滴

软件，而不必再下载 Uber 或者

Lyft的应用。乘客可以继续使用

原来的支付方式（支付宝或者微

信支付），也可以看到人民币计

价。

XT5，凯迪拉克的新饭票
吸引年轻人，秒杀德系车，接棒销量王

雷克萨斯 RX

凯迪拉克 SRX

讴歌 MDX

奥迪 Q5

英菲尼迪 QX60

2015年美国豪华中型SUV销量

100610

68850

58208

52006

41770

（单位：辆）

荷兰欲禁止内燃汽车

滴滴Lyft在美联手

海外 Global

无冕之王，饭票担当

像德系车的美系车

不只是饭票，更是未来


