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上市后仅仅两周时间，“全球

首款量产互联网汽车”荣威RX5的

关注度如同当下的天气——高温不

减，全国各地甚至出现了排队订

车、购车的现象。相关数据表明，

荣威RX5互联网版订单数已冲破1

万辆大关，展示出互联网汽车新品

类的强大号召力。

在日前召开的上汽乘用车公司

年中干部大会上，上汽集团副总

裁、上汽乘用车公司总经理王晓秋

表示，“荣威 RX5 订单情况良好，

上汽乘用车要拼赢营销、拼赢产

量，拼创后续新品开发。”

即使是38℃高温的工作日，也

抵挡不了购车者的热情。上汽荣威

安吉4S店内人头攒动，刘先生坐在

驾驶座位上体验起荣威 RX5，“屏

幕很大，用起来感觉这车非常机

智。”此前，刘先生一直在关注哈

弗 H6，可是只有 1.5T 一款车型，

而荣威 RX5 上市后，其 2.0T 车型

的售价在18万元以下，“我觉得性

价比挺高。”随后，记者又采访了

几位对荣威RX5“有点意思”的看

客。他们纷纷表示，大屏和天窗设

计非常人性化，智能系统也很抓人

眼球。

据4S店销售部朱经理介绍，仅

7 月 24 日 （上周六） 一天，荣威

RX5 订单量就达到 31 辆。目前，

试乘试驾车已经陆续到位，试驾之

后预计还会出现购买小高潮。“我

们推出了基础服务、基本流量终身

免费、购荣威 RX5 2.0T 车型免

7000 元购置费 （12 月 31 日前） 等

优惠政策，直接把消费者心动变成

了行动。时间是试金石。第一批客

户的口碑效应肯定会推动销售更加

火热。”朱经理信心满满。

从各地目前的销售情况来看，

荣 威 RX5 不 仅 得 到 了 以 中 高 端

SUV为主要购车目标的一二线城市

消费者的认可，大量三四线市场消

费者对荣威RX5的购买热度也在不

断高涨。

作为上汽集团与阿里巴巴联手

打造的全球首款量产互联网 SUV，

荣威RX5上市以来不断刷新纪录，

其互联网版车型的售价更是杀进了

合资品牌SUV长期垄断的15万~20

万元的细分市场，分到以往只属于

合资SUV的中高端市场“大蛋糕”。

无疑，荣威RX5的热销将助力

上汽乘用车实现全年销售目标。今

年 1-6 月，上汽乘用车销售 10.97

万辆，同比增长 60.8%，销量表现

明显好于整体市场。其中，荣威品

牌1-6月销量同比增长74%；新能

源产品增速达到167%；MG名爵品

牌增长也达到42%。荣威RX5的加

入，将为上汽自主品牌阵营增添

“生力军”。

据悉，今年下半年，上汽乘用

车还将继续紧紧围绕上汽集团“十

三五”发展要求，抓住荣威RX5成

功上市契机，识变、应变、求变，

确保完成全年各项任务目标。王晓

秋指出，“一个汽车的崭新时代已

经来临，我们有能力、更有义务去

推动这场电动化、智能化、网络化

的汽车变革。荣威RX5不仅仅是一

个产品，更是上汽自主品牌的未

来；也是中国自主品牌的梦想。”

实习记者 贾漪

7月22日，上汽集团参加了由

上海上市公司协会和上证所信息网

络有限公司共同举办的“2016年上

海辖区上市公司投资者集体接待

日”主题活动。上汽集团财务总监

谷峰通过网络在线交流形式与投资

者进行沟通。

多年来，上汽集团十分重视与

投资者的互动交流，与中小股东的

沟通有上证E互动平台和电话沟通

两种主要渠道。在上证E互动平台

上，公司及时回复中小股东的提

问，一般回复间隔时间为5个工作

日左右；此外，还设有专门的投资

者热线电话，工作日工作时间内有

专人接听，耐心解答投资者的提

问。

在接待日活动中，网友们关注

的问题集中表现在上汽发展战略、

新能源汽车发展趋势、互联网汽车

的动向等方面。上汽集团介绍了企

业当前销售情况。上半年，上汽集

团以超过300万辆的销量保持国内

第一的位置，领先第二名100余万

辆，领先优势较去年同期有所扩

大；出口汽车 40076 辆，同比增长

15.5%，海外出口上升至全国第

一。关于市场热点互联网汽车，目

前荣威RX5订单数量持续上升，今

年上汽乘用车还将陆续推出荣威

RX5新能源版本。

上汽参加上市公司投资者集体接待日

互联网汽车成投资者关心话题

高温天挡不住购车热，上汽乘用车全速前进迎来利好

荣威RX5互联网版两周订单破万

本报讯 7月29日，上汽集

团纪委召开 2016 年年中纪检监

察工作会议。上汽集团纪委书记

陈伟烽在会上作 2016 年年中纪

检监察工作报告，上汽集团所属

企业纪委书记等参加了会议。

今年上半年，上汽集团纪委

监察工作认真贯彻落实中纪委、

市纪委全会精神和市国资委纪检

组工作要求，聚焦主业，突出重

点，紧紧围绕党政工作重心，认

真开展教育预防、监督检查、执

纪问责和自身建设工作，积极参

与做好巡视整改工作。会上，陈

伟烽总结了上半年上汽集团纪检

监察工作。围绕“两个责任”，

上汽正进一步加强党风廉政建设

和反腐倡廉工作，在教育预防

上，常态化开展党风廉政宣传教

育，强化干部员工廉洁自律意

识；在监督检查上，组织开展专

项检查和治理；在执纪问责上，

认真办理巡视组移交的信访件，

严肃处理违纪违规问题；在自身

建设上，组织开展专题培训，不

断提高履职能力。

在部署 2016 年下半年上汽

集团纪检监察工作中，陈伟烽要

求各单位各级纪检监察组织要继

续围绕党政工作重心和年度工作

计划，积极做好教育预防、监督

检查、执纪问责和自身建设工

作，强调做好三个方面内容：一

是关于党风廉政建设“两个责

任”的落实工作，要主动作为，

协助党委抓早、抓紧、抓实；二

是关于日常监督检查工作，要围

绕企业实际情况，对当前比较集

中、群众反映比较强烈的问题开

展自查自纠；三是关于纪委“主

业主责”课题研究工作，要积极

参与、深入研究，明确职责定

位，突出纪委“主业主责”职能，

把发力点聚焦到监督、执纪、问

责上来，为完成今年上汽集团改

革、创新与发展的各项工作发挥

监督和保障作用，促进集团及所

属企业健康发展。 （季威武）

上汽集团纪委召开
2016年中纪检监察工作会议

本报讯 为认真传达贯彻上汽

集团 2016 年年中干部大会精神，

围绕“抓当前、拓市场，努力提高

经济运行质量和效益”的要求，上

汽集团下属各企业纷纷拿出应对措

施，全面落实“稳中求进，重在

求进”的全年工作要求。

日前，上汽大众党政领导向全

体干部员工发出了拼搏 2016 年度

挑战目标的动员令。今年1-6月，

上汽大众实现销售整车超 97 万

辆，位列国内乘用车市场第一。上

汽大众全面宣贯上汽集团企业文化

和上汽大众新的愿景和价值观，积

极开展“思危奋进”大讨论；搭建

“Idea”降本增效工作平台，鼓励

员工献计献策，持续推进“众新、

众行、众赢”创新实践活动；加大

力度关爱员工，持续开展全员家

访、生日蛋糕专送、EAP项目等各

项工作，加大人文关怀，营造企业

发展良好氛围。

上汽通用汽车执委会提出围绕

上汽集团提出的“新四化”未来趋

势和通用汽车所规划的“四大技术

优势”，将在下半年进一步强化产

品战略及新业务委员会的职能，从

智能网联与智能驾驶、新能源、创

新服务、智能制造四个方面深入规

划具体实施路线。

上 汽 乘 用 车 上 半 年 在 荣 威

350、荣威 360、名爵锐腾和荣威

e550四大主力车型的推动下，完成

批售 10.97 万辆，同比增长 60.8%，

取得了良好成绩。随着荣威 RX5

上市，下半年公司将抓住契机，确

保完成全年各项任务目标。

上汽大通上半年销售整车2.16

万辆，同比增长 37.73%。今年，上

汽大通正式迈入轻客领域“10 万

辆”产量俱乐部。随着海外市场的

深入发展，上汽大通获得了众多海

外用户的良好口碑，在澳大利亚、

新西兰等市场销量名列前茅。

延锋公司回顾了上半年党政工

作，分析了全球宏观经济及国内外

汽车市场形势，对下半年重点工作

进行了部署。2016 年上半年，延

锋公司紧抓市场发展机遇，各业务

系统实现有效增长，汇总销售总额

突破570亿元。

上海纳铁福面对国内经济下行

压力，汽车市场结构发生变化等复

杂态势，上半年公司合并销售超过

44 亿元，为全年目标实现奠定了

坚实的基础。

上汽车享召开会议，对各业务

线及职能部门提出要求：对整车和

车享家要聚焦核心、快速成长；对

车享配、二手车和用车要资源倾

斜、助力破局；对用户运营中心、

品牌公关、商务拓展、产品和项目

管理中心、技术和业务共享平台，

要共享协作、职能下沉。（宗何）

确保全年各项任务目标实现

上汽集团下属各企业落实
年中干部大会精神

高温天里
购车者热情不减

销量看涨
自主品牌迎利好

在上汽荣威永达4S店，被互联网汽车荣威RX5吸引

而来的客户不少。即便是近来近40℃的高温天里，想要

“尝鲜”的人依然络绎不绝。无疑，荣威RX5的超高人气

为国产中高端SUV市场增添新活力，更为中国自主品牌

的发展带来新契机。


